






Содержание



Содержание



4

г. Орел (4862) 48-76-22
г. Москва (495) 925-36-22

vk.com/ezhevika_studio
instagram.com/ezhevika_studios

www.ezhevikas.ru

http://vk.com/ezhevika_studio
http://instagram.com/ezhevika_studios
http://www.ezhevikas.ru/


Макаронс от «ЕжеВики» покоряют не только 
изысканным внешним видом, они еще и ориги-
нальны на вкус! Малина-личи, банан-маракуйя, 
фисташка, мята – и это далеко не все, что может 
скрываться внутри!

 Такая башня может стать отличной альтернати-
вой свадебному торту или интересным акцентом 
любого сладкого стола.

КОНДИТЕРСКАЯ «ЕЖЕВИКА»  
НЕ ПЕРЕСТАЁТ УДИВЛЯТЬ!

КОНДИТЕРСКАЯ «ЕЖЕВИКА»  
НЕ ПЕРЕСТАЁТ УДИВЛЯТЬ!

В этот раз они поражают воображение своим 
новым творением – «Macaron tower» или Башня 
из макаронс.

Макарон - это безумно популярное французское 
миндальное пирожное, которое восхитительно 
на вкус, утонченное на вид и очень капризное в 
приготовлении. Именно поэтому найти в России 
«настоящие» макаронс не так просто!





Акция действует с 15 марта до 30 сентября 2017 года.
Подробности у продавцов-консультантов.

скидка

10

на костюм



г. Орел, ул. Тургенева, 3
телефон 8 (4862) 76-15-55

Основа ассортимента магазина – итальянские сумки из натуральной 
кожи, перчатки, портмоне, мелкая кожгалантерея,  

ремни, платки, зонты. Данные аксессуары легко складываются в 
готовые образы как мозаика, переплетаются  

принтами и стилистикой между собой.

Продукция выполнена из эксклюзивных и изысканных материалов, 
которые сочетаются с современными концепциями дизайна,  

для женщины, которая любит выделяться элегантностью  
и изысканностью. 

Сделайте особенный подарок Вашим любимым – приобретите  
подарочные сертификаты номиналом 2000, 3000, 5000 рублей.



ТМК «ГРИНН», г. Орел, Кромское шоссе, 4, 1 этаж, пав. 6
телефон 8-919-202-11-13

Кожгалантерея Francesco Marconi олицетворяет собой  
превосходное качество и отличается оригинальным дизайном,  

который так нравится людям разного возраста. 

Коллекции сумок и аксессуаров Francesco Marconi построены  
на самых актуальных тенденциях мировой fashion-индустрии.  

Изделия прекрасно сочетают в себе классику и респектабельность  
с модными течениями мирового подиума. 

Работая над очередной летней коллекцией,  
дизайнеры компании проявили максимум фантазии и воображения,  

создав поистине прекрасные изделия женской и мужской линии.

В бутике Francesco Marconi также представлены бренды 
Baldinini, Cromia, Ripani, Gilda Tonelli.



БОЛЬШОЙ ВЫБОР 
КОМПЬЮТЕРНЫХ КРЕСЕЛ 
В НАЛИЧИИ И НА ЗАКАЗ. 
ОБНОВЛЕНИЕ 
АССОРТИМЕНТА 
ДВА РАЗА В НЕДЕЛЮ

ОТЛИЧНАЯ КОМПЬЮТЕРНАЯ ТЕХНИКА
ДЛЯ ДОМА И БИЗНЕСА

ГИБКАЯ МАРКЕТИНГОВАЯ ПОЛИТИКА, СИСТЕМА СКИДОК 
И ПРОГРАММЫ ПОДДЕРЖКИ ОПТОВЫХ ПОКУПАТЕЛЕЙ

г. Орел, ул. Космонавтов, 1Бorel.nix.ru 8 (4862) 48-82-52

http://orel.nix.ru/






ОРЁЛ ПРИСОЕДИНИЛСЯ  
К ВСЕРОССИЙСКОМУ 

«МАТЧУ ДОБРА»

«Команда Добра» – это и участники, и зрите-
ли. Все вместе они смогли подарить главным 
гостям мероприятия – воспитанникам Некра-
совской школы-интерната – яркий праздник. 
Увлекательный и напряжённый футбольный 
матч, на котором атмосфера дополнялась по-
стоянным сопровождением профессионально-
го комментатора и черлидерской поддержкой, 
игривые мимы, Джек Воробей на джоли-джам-
перах, мыльные пузыри и аниматоры, озор-
ник Бамблби, весёлый талисман Матча Добра 
– орёл Ларри, фотосессия, ароматная полевая 
кухня, призы и подарки от партнёров, и, конеч-
но, доброе настроение наполняли в этот день 
стадион им. В.И.Ленина.

Со счётом 1:0 на последних минутах победила 
команда Business. Но, несмотря на это, на поле 
сохранился дружеский настрой, ведь основные 
цели мероприятия были достигнуты. Праздник 
получился ярким и красочным, а помимо пар-
тнёрской поддержки в размере 20 тысяч рублей 
командой болельщиков за время мероприятия 
было собрано дополнительно 4710 рублей. Все 
собранные средства пойдут на покупку спортив-
ного инвентаря для воспитанников Залегощен-
ского социально-реабилитационного центра 
для несовершеннолетних «Надежда» и Некра-
совской школы-интерната.

ОРЁЛ ПРИСОЕДИНИЛСЯ  
К ВСЕРОССИЙСКОМУ 

«МАТЧУ ДОБРА»
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 «ДЕНЬ CNI» 
В ОРЛЕ: 
ЗАРЯД 

ЗНАНИЯМИ 
И ПРИЯТНЫМИ 

ЭМОЦИЯМИ

17 апреля в нашем городе прошло масштабное 
мероприятие в nail индустрии – День CNI с Еленой 
Морозовой, который собрал лучших мастеров 
маникюра Орла. Мероприятие подобного рода 
проводится в каждом регионе России, где пред-
ставлен бренд CNI.

CNI — динамично развивающаяся кор-
порация. Компания регулярно разраба-
тывает новые технологии и методики, 
выпускает новые продуктовые линейки 
и методические пособия для мастеров 
ногтевого сервиса всего мира.

Корпорация CNI представлена в 18 странах. 
Из года в год этот бренд выбирают всё больше 
профессионалов. Имя корпорации давно стало 
знаком качества для мастеров ногтевого сервиса 
России и Европы.

Продукция международной корпорации CNI 
разработана и апробирована в «Лаборатории 
научных инноваций», безопасна и высокоэффек-
тивна в применении, имеет соответствующие рос-
сийские и германские сертификаты.

Создателями корпорации CNI является семей-
ная пара врачей, 17 лет назад открывшая первую 
ногтевую студию CNI в городе Краснодаре, круп-
нейшую на территории России, и до недавнего 
времени в Европе. Именно они заложили основу 
современного гелевого моделирования ногтей в 
России. Мечта о создании высококачественного 
ногтевого сервиса воплотилась! Дмитрий и Ана-
стасия Минц смогли построить целую империю. 
Сегодня корпорация CNI — производитель про-
дукции для ногтей европейского масштаба с раз-
витой сетью дистрибьюторов.

В Орел на «День CNI» пригласили креативного 
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директора корпорации CNI, многократного 
призёра чемпионатов России, судью между-
народной категории, преподавателя по про-
грамме Nail-art Елену Морозову.

Это новое мероприятие в новом формате, 
которое проводится для того, чтобы не просто 
обучить мастера, а помочь ему сориентиро-
ваться в большом выборе продукции, чтобы 
сделать ногти клиента идеальными.

Елена Морозова познакомила мастеров ма-
никюра с новинками, свойствами и особенно-
стями материалов и технологий CNI.

Елена Морозова, креативный директор кор-
порации CNI:

Мы — единственная ногтевая фир-
ма, которая имеет свой завод. Мы 
создаём продукцию индивидуально 
для клиента. Философия корпорации 
CNI — это восстановление нату-
ральных ногтей. И мы очень рады по-
делиться новинками нашей линейки.

В рамках мастер-классов участникам пред-
ложили четыре готовых решения эталонных 
ногтей:

• CLASSIC: Классическое моделирование, 
наращивание на форме. Baby Nails. Ошибки, 
приводящие к отслойкам, и способы их избе-
жать. Особенности создания прочных, тонких 
ногтей.

• SMART: Инновационное моделирование и 
восстановление ногтей за 60 минут. Минимум 
опила, умная гелевая трёхфазная система. Со-
вместимость со всеми лаками, гель-лаками и 
цветными гелями.

• EXPRESS: Гель-лаки. Ультратонкое стойкое 
покрытие. Плотное нанесение в один слой. 
Палитры, модные в этом сезоне. Техника эта-
лонного нанесения без дополнительных ки-
стей. Ремонт в системе гель-лаков.

• ART: 12 дизайнов и тонкости nail-art в сете 
«креатив»: металлические фактуры, граттаж, 
дизайны spring fashion.

Знания и опыт, приобретённые на «Дне CNI», 
помогут нейл-мастерам всегда быть на шаг 
впереди, предугадывать фэшн-тренды и по-
желания клиентов. Помогать им в этом будет 
продукция CNI, которую каждый из участников 
мероприятия получил в подарок.
#день_cni

НОВОСТИ

Ногтевой салон: 48-46-00 
Торговое представительство: 48-83-08 
Учебное представительство ЧОУ  
«ЦНИ-Орел»: 49-15-00 
Лицензия от 01.07.15 г. Рег. № 574 Серия 57ЛО1  
№ 0000134, выданная Департаментом образования  
Орловской области
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Организаторами выступили Благотворительный 
Фонд «Национальное достояние», Парк активного 
отдыха «Горки», рекламное агентство «Пятница».

«Тропа мужества» проводилась при поддержке 
отряда специального назначения «Ягуар», а также 
Правительства Орловской области. 

Состязание проводилось как в индивидуальном 
зачете (мужчины и женщины), так и в командном 
(5 человек, мужчины — женщины). В этот же день 
в парке активного отдыха «Горки» открылась пло-
щадка для сдачи норм ГТО. Все желающие в воз-
расте от 9-ти до 70 лет смогли сдать нормативы 
комплекса «Готов к труду и обороне»!

Также в программе мероприятия были спортив-
ные мастер-классы от Партнеров проекта, луч-
но-арбалетный тир, пейнтбол, лазертаг, выставка 
современного оружия, реальные боевые едини-
цы военной техники, полевая каша и многое дру-
гое.

Молодёжная организация «Вятичи» взяла на 
себя обязательство проводить «Тропу мужества» 
дважды в год. Следующий старт – в сентябре. Так 
что, кому в этот раз гонка не задалась, есть время 
провести работу над ошибками.

В Орловской области 30 апреля прошла команд-
ная спортивно-патриотическая игра «Тропа му-
жества». В масштабных гонках с препятствиями 
участие приняли 300 человек, и это не только ор-
ловцы, но и спортсмены и любители из Белорус-
сии, Украины и разных городов России. Каждый из 
собравшихся – за здоровый образ жизни! «Тропу 
мужества» участники бегут уже в четвёртый раз. 
Но, как подчёркивают организаторы, это первая 
по-настоящему масштабная гонка. Состязания 
прошло в виде кросса по пересеченной местно-
сти. 17 препятствий на трассе и ещё одно перед 
стартом – перебороть страх. Команды по пять че-
ловек и одиночные участники преодолевали раз-
личные препятствия.

«Тропу вятичей» придумали по мотивам столич-
ной «Гонки Героев». Там участников каждый год 
ждут нечеловеческие испытания. Перепад высот 
сделал полдела! Спуски и подъёмы – новинка ор-
ловской «Тропы». Всё остальное – дело рук орга-
низаторов, которые как могли усложняли трассу. 
Палящее солнце отнимало у бегунов последние 
силы. А тут ещё – испытание огнём. Но остыть по-
могла река, которую переходили вброд.
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Открытие летней веданды мясного паба 
«Братья Гриль», бесспорно, одно из самых 
ярких событий этого лета. В то время, когда 
жители нашего города находятся в пред-
вкушении отпуска, новых впечатлений и 
знакомств. «Братья Гриль» рады пригла-
сить своих любимых гостей насладиться 
вкусными блюдами от лучшего шеф-пова-
ра Никиты Павлова на летней веранде. 

Освежающий ветерок в сочетании с аро-

матным шашлыком, легкими закусками 
и нежнейшими десертами поднимет вам 
настроение и позволит отдохнуть от город-
ской суеты. А от яркого солнца вас укроют 
зонтики. 

Но это еще не все. Гостей ждет приятный 
сюрприз – обновленная винная карта. Те-
перь даже самые притязательные клиенты 
смогут найти напитки на свой вкус. А осве-
жающее пенное взбодрит и поможет пере-

жить летнюю жару. 
Изюминкой летнего меню станет 

нежный и сочный мраморный стейк 
(рибай) «Братья Гриль», который 
прекрасно сочетается с сочными лет-
ними   фермерскими овощами  и хо-
рошим вином.

Мясной паб «Братья Гриль» открыт 
для тех, кто ценит вкус, общение, 
дружбу, хорошую музыку, все новое 
и необычное.

 Для вашего удобства работает сайт 
нашего паба. 
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РУБРИКА

Покровская 19 
54-44-11 
brogrill57.ru 
brogrill57.ru 
brogrill57

Салат «Милфей» 
(жареная свиная корейка с миксом из 
свежих овощей, вялеными томатами под 
соусом «Порфе» и сыром «Пармезан».

Паста «Лингвини» с море-
продуктами  
(паста собственного приго-
товления с морепродуктами  
и помидорчиками «черри» .

http://brogrill57.ru/
http://brogrill57.ru/
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ДНЕВНИК РАЗВЕДЧИКА
СЕКРЕТНОЕ ДОНЕСЕНИЕ (оформляем в теле-

граммном стиле)
- «2017 год. Июнь. В брянских лесах зафикси-

рованы ночные вспышки света и музыка. Наблю-
дается оживление. Целые семьи направляются в 
район Белых Берегов и пропадают там на все вы-
ходные. Просим разъяснений!»

- «В ответ на Ваше донесение сообщаем, что в 
данной локации расположен лесной клуб «Парти-
зан». Все ответы ищите там!»

ЛЕСНОЙ КЛУБ
Дорогие товарищи и подруги! Случалось ли вам 

вкушать ужин в настоящем партизанском штабе 
с настоящим камином? А доводилось ли вам ло-
вить на спиннинг осетра? И тут же, прямо на бе-
регу отобедать ушицей  из него с пряным запахом 
костерка? Знайте, товарищи! В лесном клубе, он 
же парк-отель «Партизан» (что в Брянской обла-

сти) вас ждут все радости партизанского быта вку-
пе с вполне буржуйскими развлечениями, как-то:

• рыбалка удивительная
• партизанский ресторан
• купание в бассейне
• вечеринки по-одесски, с перчиком
• взятие Голубого моста под дружное «Ура!»
• партизанские свадьбы, корпоративы 
   и тимбилдинги на свежем лесном воздухе
• кальяны-пулемёты
• боевые (и не очень) действия клуба  
   «Юный партизан»
• штабной отдых, в штабах, разумеется, 
   обустроенных по моде военных лет
• виды на озеро и соловьиные песни
• крепкий сон с чистой совестью 
   в коттеджах типа «землянка»
• прочие невинные радости
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И всё это – под покровом тайны! Всё ж таки 
«Партизан» хорошо укрыт в брянских лесах, враги 
не пройдут!

РЫБА – ЛУЧШИЙ  
РАЗВЕДЧИК!

Она молчит и никому не расскажет о том, как 
проходил ваш партизанский отдых. А зря, ведь от-
дых-то достойный. В огромном, гектарной площа-
ди озере плещется форель и осётр, сом и линь, бе-
лый амур и стерлядь, да-да, та самая! И чтоб всё 
это поймать, не нужно тащить с собой в леса из 
дома всё наличное рыболовецкое оборудование. 
В цену путёвки на рыбалку входит и аренда пир-
са, и полный комплект профессиональной снасти 
(спиннинг, удочка, садок, подхватка, прикормка, 
наживка). Ну и самое главное: можно оговорить 
услугу «Помощь друга», то есть «Помощь егеря». 
Опытный местный партизан поможет выловить 
рыбу, разделать её и почистить, упакует в сыром 
виде для транспортировки домой или научит тон-
костям засолки, жарки на гриле и копчения рыбы 
прямо на месте. А может и вообще всё сам сде-
лать, гостям остаётся только удивляться и есть! 
Кстати, самую вкусную рыбу можно отправить и 
на ресторанную кухню к шеф-повару, и тогда обед 
мгновенно приобретёт ароматы банкета.

А хорош ли улов? Да необычайно! И 20, и 30 кг слу-
чается. Вот и не спите теперь ночами, мечтайте…

ДОСТОПРИМЕЧАТЕЛЬНОСТИ 
В ЧАЩЕ

Виды в «Партизане» невероятные, фото на па-
мять можно делать в пулемётном темпе. И тер-
расы, и штабы, и землянки, и беседки – всё это 
сделано добротно, оформлено с юмором, удив-
ляет каждого. А чтоб уж окончательно удивиться, 
стоит посетить Голубой мост. Это уменьшенная 
копия знаменитого моста на Брянщине, который, 
чтоб прервать железнодорожное сообщение 
оккупантов, подорвали те самые легендарные 
партизаны - бригада имени Щорса. И поныне на-
стоящий мост является охраняемым объектом, а 
его копия доступна в «Партизане» отнюдь не для 
диверсионных действий, а для приятных прогулок 
и фотосессий.

ДЕТИ ПАРТИЗАН
К подрастающему поколению  в парк-отеле 

«Партизан» относятся хорошо. Да так хорошо, что 
создали специальный клуб «Юный партизан», 
куда под присмотр опытных бойцов-анимато-
ров можно сдать чадо на весь день. И там-то оно 
(чадо) научится стрелять по врагу, разжигать ко-
стёр с одной спички, ориентироваться на местно-
сти и передвигаться по ней по-пластунски. К вече-
ру ребёнок возвращается родителям с наградами, 
орденами и званиями. И больше всего на свете он 
мечтает поспать. Сбываются мечты мам и пап!

История умалчивает о том, как и почему рядом 
с «Партизаном» появился «Одесса-клуб». Но он 
есть и даже начнёт работу этим летом. И если на 
партизанской территории царит воинственный 
дух, то здесь – царство послевоенной эстетики. 
Открытый бассейн, Одесса-бар, где коктейли 
льются рекой,  Одесса-меню, в котором названия 
блюд смешат не хуже солёного одесского анекдо-
та – вот что ждёт посетителей. А в выходные – тан-
цы прямо на пляже под живую музыку. До утра, 
разумеется. 

В будни тоже будет, чем развлечься: ма-
стер-классы, микровечеринки, культурные собы-
тия – всё это поможет сделать рабочую неделю 
вполне себе отпускной. И таки не надо напрягать-
ся, шо это всё не для простого человека. Посмо-
трите на сайте ….. все ценнички и можете брать с 
собой в брянские леса всю семью и маму в прида-
чу, шоб не волновалась. 

КООРДИНАТЫ ОТРЯДА
Брянская область, 

Бело-Бережский санаторий. 
Турбаза. ул. Лесная, 57 «А».

Дежурный по отряду:
+7 (4832) 949-232    

Командир отряда: 
+7 (919) 190-02-02 

Полевая почта: 
info@partizan-club.ru

tel:+7 (4832) 949-232
tel:+7 (919) 190-02-02
mailto:info@partizan-club.ru
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ЛЕТО #ПОДЗОНТОМ
Кафе-бар «Umbrella» в ближайшие месяцы 

обещает научить орловчан готовить, пить и раз-
влекаться по-настоящему. О новинках в меню и 
модном ивенте самое амбициозное заведение 
города эксклюзивно – для «Пятницы Орёл».

Ходить в кафе, чтобы просто поесть? Такой под-
ход сегодня не в тренде! А вот получить заряд по-
зитива, порадовать вкусовые рецепторы чем-то 
новым, попробовать то, чего ещё делать не прихо-
дилось, ощутить себя шеф-поваром или професси-
ональным дегустатором и познакомиться с прият-
ными людьми – вот это правильные цели, достичь 
которых с командой кафе-бара «Umbrella» очень 
легко. Итак, для начала надо вынуть пробки…

УМНЫЕ ПРОБЫ
Дегустации напитков камерного формата здесь 

становятся традицией. Встречи под кодовым на-
званием #БЕЗПРОБОК привлекают всё больше 
гостей. Это отнюдь не скучное мероприятие в 
стиле «пришёл-выпил-послушал-ушёл». Скорее 
это культурное событие. Программа примерно та-
кова: посетители начинают с проб одного из про-
дуктов дегустации – для быстрого раскрепощения 
и поднятия настроения до нужного градуса. Тем 
временем прямо в зале на большом столе органи-
зуются передвижная кухня и бар. Кухней заведуют 
знаменитые шефы «Umbrella» - бренд-шеф Денис 
Королев и шеф-повар Игорь Гуров. Они объясняют 
(с наглядной демонстрацией), как готовятся заку-
ски, какие соусы подаются, как можно адаптиро-
вать рецепты блюд под то или иное вино. И глав-
ное, каждый посетитель участвует в поварском 
действе – нарезает, смешивает, добавляет специи 
и тут же пробует полученное блюдо. А бар-менед-
жер Никита Михайлов в это время без перерыва 
наполняет бокалы. Непринуждённая атмосфера 
рождается не только под действием дегустируе-
мых продуктов, но и от совместного гастрономи-
ческого творчества. 

А о том, как выбирать напитки и как их пра-
вильно употреблять, о букете и послевкусии рас-
сказывает приглашённый эксперт. К примеру, 
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Уже второе лето подряд в «Umbrella» по вос-
кресеньям проходят мастер-классы для юных по-
варов (и их любопытных родителей). И эти меро-
приятия позволяют не только развлечь потомство 
и быстренько привить ему любовь к кулинарии, 
они позволяют по-новому взглянуть на домашнее 
меню, ввести в семейный рацион новые блюда и 
раскрывают таланты. 

1-Й ЗАВТРАК
Ещё одно важное события для «Umbrella» этим 

летом – старт программы «Бизнес-завтрак». Се-
рия мероприятий спланирована совместно с Тор-
гово-промышленной палатой и собирает «под 
зонтиком» внушительный сегмент орловской 
бизнес-элиты, которая рано встаёт, правильно 
питается и потому успевает за день сделать очень 
многое. Каждый такой завтрак сопровождается 
рассказом выбранного спикера о своих дости-
жениях, успехах, секретах и методах работы. В 
результате – оживлённый диалог, сытый желудок 
и новые идеи. Кстати, 1-ый бизнес-завтрак будет 
посвящён именно теме «Завтрак», и на нём с 
экспертным рассказом выступит сам шеф-повар 
«Umbrella».

ВОЗДУШНОЕ МЕНЮ
Уже с середины июня в кафе-баре «Umbrella» 

появится открытая зона отдыха, так называемый

ближайшую встречу #БЕЗПРОБОК, назначенную 
на 30 июня, посетит амбассадор Дмитрий Кули-
ков, представитель крупной российской компа-
нии-импортёра. Тема встречи – испанские вина. В 
программе также ожидаются сангрия, тапос, мо-
репродукты и интереснейший диалог с командой 
заведения.

Кстати, распробованные марки можно впослед-
ствии заказывать в кафе-баре «Umbrella» бока-
лами или приобретать бутылками по предельно 
приятным «немагазинным» ценам. Да и афишу о 
дегустации ждать не обязательно, праздник проб, 
вкуса и совместного творчества здесь можно ор-
ганизовать в рамках корпоратива или празднова-
ния дня рождения, в общем, по любому приятно-
му поводу. А ещё, каждое событие в «Umbrella»  
можно сделать неповторимым, заказав в придачу 
к «первому-второму» мастер-класс от шефа. 

ГОТОВИМ САМИ
Открытые мастер-классы – уникальная фишка 

заведения. Их проведение заказывают в придачу 
к организации праздника или просто, чтобы, на-
пример, удивить любимую девушку. Съесть нео-
бычный обед, который ты наполовину приготовил 
сам – ни с чем не сравнимое ощущение! А бывает 
и спонтанные выходы шеф-повара на публику. И 
тогда зал за секунды превращается в кулинарную 
мастерскую, в которой попробовать свои силы в 
складывании сендвичей и смешивании салатов 
может каждый присутствующий.
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ные бургеры. Для котлет фарш готовится прямо в 
заведении! Есть и vip-вариант – открытый бургер. 
Это трендовое, модное блюдо – уже не перекус, 
а самый настоящий обед. Свежие (и недешёвые) 
продукты компонуются на нижней булочке с од-
ним видом соуса, а верхняя подаётся отдельно с 
другим соусом, так что можно оценить два разных 
вкуса одного блюда! 

Атмосфера заведения не зависит от атмосфер-
ного давления! Пища для желудка, ума  и души 
ждёт горожан здесь каждый день. Ощутить вкус 
твоих идей, которые воплотит в жизнь команда 
кафе-бара «Umbrella», стоит в ближайшее же вре-
мя. Вот, например, сегодня!

летник. Это широкая и длинная, опоясывающая 
всё заведение, скамья, на которой можно с ком-
фортом вкушать завтрак, ланч или просто пить 
кофе. Формат зоны позволяет привольно распо-
ложиться на скамье с ногами (да-да, мечты сбы-
ваются!), поставить рядом коляску, велосипед или 
просто задумчиво созерцать прохожих. От солнца 
спасут полосатые тенты, а от определённых пита-
тельных неудобств – специальное уличное меню, 
все блюда которого можно поглощать без но-
жей-вилок и отставленных мизинцев.

ПЕРЕВЕРНИ БУРГЕР!
В летний перечень блюд от «Umbrella» уже вер-

нулись фирменные жидкие салаты (смузи), до-
бавлены очередные веганские вкусняшки и сыт-

бренд-шеф Денис Королев
шеф-повар Игорь Гуров

бар-менеджер Никита Михайлов
#БЕЗПРОБОК

Ул. Ленина 16/20
cafeumbrella
umbrella.orel
cafe-umbrella.ru

http://cafe-umbrella.ru/
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Коллекция демонстрировалась в 3 выхода:
• платья
• спорт
• купальники
Всё это – залог красивого лета для современной 

леди, идущей в ногу с трендом. Идея открытого, 
максимально близкого к публике показа – это 
сигнал о возвращении моды на не-интернет-по-
купки. Когда вещи можно потрогать, прикинуть на 
себя, обдумать соответствие их собственной ин-
дивидуальности, тогда и рождается нешаблонный 
образ. Творческая команда «Umbrella», уловив 
тенденцию, решила стать её активным проводни-
ком. Ведь так хочется видеть на улицах, за столи-
ками кафе людей с умело подчёркнутой красотой.

Из плюсов мероприятия: подлинно светская 
атмосфера, отличный ведущий, непринуждён-
ное общение, присутствие невероятного количе-
ства фотографов (ищите свои фото на страницах 
«Umbrella») и высокий вкус во всём – от напитков 
до вышивки на платьях!

А вот и важный P.S. от кафе-бара нового фор-
мата: с любой интересной идеей (показа, верни-
сажа, выставки, мастер-класса) можно придти в 
«Umbrella» и получить поддержку креативной 
команды, удобное место и время для проведения 
и… В общем, ощутить вкус Твоих идей здесь смо-
гут все! 

Необычное мероприятие в июне этого лета 
собрало под знаменитый зонт кафе-бара 
«Umbrella» огромное количество красивых лю-
дей. Это – 2-ой Модный показ. Первый опыт был 
в январе, собрал невероятное количество гостей 
и имел шумный успех. Напомним, это была пре-
зентация коллекции Тани Давыдовой под акком-
панемент фантастчески прекрасных шуб от DjOly. 
Дефиле в отнюдь не стандартных условиях оказа-
лось на редкость интересным для всех – и органи-
заторы, и гости полны впечатлениями до сих пор. 
И эти впечатления дополнил прошедший в июне 
2-ой Модный показ студии стиля Tanya Davidova. 
Это, как оказалось, не просто презентация коллек-
ции  авторской марки, а повод для встречи всех, 
кто имеет отношение к fashion-индустрии и про-
сто ценит красивые вещи… на себе! 

Дефиле в кафе? А почему бы и нет, решили 
fashion-дизайнер Таня Давыдова и её партнё-
ры – бижу-дизайнер Юлия Борисова, визажист 
Лиза Заболотная и фотограф Алла Васильчикова. 
Кафе-бар «Umbrella», известный как статусная 
модная точка на городской карте, поддержал кре-
атив от дамской коллаборации. И событие стало 
Событием. Много красивых людей, впечатляю-
щие коктейли, милые закуски и «вкусная» музыка 
эффектно дополнили модное действо.



ТРОЛЛЕЙ «ПОЛЕТ МЕЧТЫ» –  
ПОЛЕТЫ ВО СНЕ И НАЯВУ
ТРОЛЛЕЙ «ПОЛЕТ МЕЧТЫ» –  
ПОЛЕТЫ ВО СНЕ И НАЯВУ

Журнал «Пятница Орёл» побеседовал с дирек-
тором парка развлечений «Мечта» Игорем Савуш-
киным о новом необычном аттракционе троллей 
через озеро.

Игорь, как все начиналось?
– Началось все  в 2009 году, тогда в Орле постро-

или небольшой веревочный городок,  находился 
он в детском парке. Затем соорудили ещё одну 
трассу в городском парке Орла. В прошлом году, 
мы все объединили и возвели большой веревоч-
ный город, здесь в Мечте. И вот наше новое де-
тище: троллей через озеро – аттракцион «Полет 
Мечты».

Несмотря на то, что конструкция 
смотрится довольно добротной, на-
сколько эта забава безопасна?

– Аттракцион проектировали на орловском 
предприятии «Канат», которое специализируется 
на производстве детских площадок, аттракционов 
и верёвочных парков. Все конструкции исполне-
ны в соответствии с  международными требова-
ниями. А используемое снаряжение также имеет 
сертификацию и безопасно при правильном ис-
пользовании.

Расскажите поподробнее, как всё про-
исходит? 
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ОТДЫХ И ДОСУГ

– Прежде всего, вас инструктируют, рассказы-
вают что делать и как поступать. Надевают на вас 
регулируемую беседку, применяемую в альпиниз-
ме, каску. К стальному тросу крепится ролик, к ро-
лику ус самостраховки от беседки. Дальше дело за 
вами. Шаг вперед. Полет... Мечта осуществлена. 

На другой стороне вас встречает инструктор, он 
помогает подняться по верёвочной лестнице на 
платформу высоко на дереве. Еще шаг. Снова по-
лет. И вот Вы уже на исходном берегу. 

Кто у Вас работает инструкторами?
– Инструктора – это специалисты с опытом рабо-

ты в верёвочном парке, альпинисты и скалолазы. 
Все прошли курсы работы на высоте. Очень опыт-
ные и компетентные ребята. 

Как осуществить «Полет Мечты»?
Позвонить 8-800-700-36-04. Приехать в парк раз-

влечений «Мечта». Прийти в кассу верёвочного 
парка. Остальное сделаем мы.

Сам аттракцион можно условно разделить на 
три этапа.

ЭТАП ПЕРВЫЙ «РЕСТОРАН- 
СОСНА», СТАРТ

Вышка, с которой осуществляется запуск добро-
вольца, находится на крутом берегу озера возле 
летней террасы ресторана, а значит присутствие 
зрителей и одобрительные реплики друзей Вам 
гарантированны. Сама площадка для старта под-
нята еще на 5м от земли, подъем по лестнице, 
почти как Гагарин. Инструктаж, экипировка, про-
верка безопасности, и Вы отправляетесь в пер-
вый полет над озером. Ощущения переполняют, 
хочется кричать от восторга, поэтому .. кричите! И 
теперь первая остановка-площадка на сосне.

ДЛЯ ЧИТАТЕЛЕЙ ЖУРНАЛА 
«ПЯТНИЦА ОРЁЛ» АКЦИЯ НА 

АТТРАКЦИОН «ПОЛЕТ МЕЧТЫ» 
1+1=1 (ДВА ПО ЦЕНЕ ОДНОГО – 
1 000 РУБЛЕЙ В ЛЮБОЙ ДЕНЬ!)

Орловский район пос. Зеленый Шум 
Парк развлечений «Мечта»

extrimpark_orel 
8-800-700-36-04

ЭТАП ВТОРОЙ «СОСНА-ПЛЯЖ»
Прибыв на противоположный берег, Вы подни-

маетесь на следующую стартовую площадку. А 
расположена она высоко на сосне, и забираться 
на нее надо по верёвочной лестнице, и ощущение 
адреналина от подъема по качающимся ступеням 
ничуть не хуже от только что вами испытанных. С 
площадки на сосне вы отправляетесь снова в по-
лет над водой, теперь уже на остановку «Пляж».

ЭТАП ТРЕТИЙ. «ПЛЯЖ»,  
ПРИЗЕМЛЕНИЕ

Недалеко от пляжа, над берегом, в берёзах 
расположена финальная площадка вашего пу-
тешествия. Вы приземлились, вас переполняют 
впечатления и адреналин, и окружающий пей-
заж подействует на вас успокаивающе. А потом 
вам захочется снова полетать, потому что забыть 
радость полёта невозможно, будь он во сне или 
наяву!



АВТОР ПРОЕКТА и ГЛАВНЫЙ РЕДАКТОР Михаил Александрович Есипов.
АВТОРЫ и КОРРЕСПОНДЕНТЫ: Ирина Костина, Ольга Касухина, 
Сергей Широкин, Виктор Панков, Владимир Ададуров, 
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Иван Азаров, директор ком-
пании «УНИСТРОЙ»: Моей 

семье пора было строить свой 
дом. Стал вопрос – из чего? Кир-

пич – хорошо, но дорого. Дерево – это 
дорогие и неэкологичные пропитки против 
возгорания и насекомых. Пеноблок вообще 
запрещён в Европе по экостандартам. Нам 
нужна была недорогая, безопасная и надёж-
ная альтернатива, и мы её нашли: инноблок 
– керамзитобетонный блок с декоративным 
фасадом.

Этот вариант подошел моей семье, и мы 
с коллегами решили, что других людей он 
тоже заинтересует. Так «УНИСТРОЙ» стал 
официальным представителем произво-
дителя – группы компаний «Еврокам» – в 

Орловской, Брянской и Курской об-
ластях. 

Алексей Тимонин, инже-
нер-архитектор компании 
«УНИСТРОЙ»: Первым делом 
мы отправили инноблок на экс-

пертизу в «Орелстрой». Там были 
удивлены свойствами материала. Ока-

залось, что он способен выдерживать нагруз-
ку в два раза большую, чем обозначено по 
нормам. При этом блоки экологически чи-
стые, ровные и эстетичные. 

Фронтальная сторона имеет декоратив-
ное покрытие, имитирующее структуру 
французского неотесанного камня, доло-
митов Италии и структуру римского тра-
вертина из Сабинских гор. В ассортименте 
3 фактуры стены, в каждой по 6 оттенков. 
Дом с первых же линий кладки имеет за-

конченный вид. Толщина стены – 40 см, она 
тёплая без применения утеплителей, а это 
значит, что ни насекомых, ни грызунов там 
не появится никогда. 

Иван Азаров, директор компании «УНИ-
СТРОЙ»: «Еврокам» - единственный в Рос-
сии завод, где производится инноблок. 
Это уникальная технология, её придума-
ли наши, российские учёные, получившие 
специальное образование в Израиле. Они 
объединили мировой опыт блочного стро-
ительства: собрали керамзит с бетоном в 
правильных пропорциях, добавили декора-
тивную поверхность. Так сформировалось 
высокотехнологичное производство. Вну-
три у блока несколько слоёв, каждый имеет 
свою функцию. Малая теплопроводность и 
высокая тепловая инерция блоков позволя-
ют нам строить действительно тёплые дома, 
в которых расходы на отопление можно све-
сти к минимуму.

Алексей Тимонин, инженер-архитектор 
компании «УНИСТРОЙ»: Нам часто задают 
вопросы об экологической безопасности 
керамзитового блока. Не фонит ли он? Нет 
ли там радона? Отвечаем: керамзит произ-
водится из глины, так же, как и кафельная 
плитка, как и кирпич. Он обжигается в авто-
клавах при температуре 1200 градусов с по-
стоянным перемешиванием. Любые неже-
лательные составляющие в таких условиях 
выжигаются без остатка. Наши керамзито-
вые блоки сертифицированы и выпускают-
ся по ГОСТу.

Иван Азаров, директор компании «УНИ-
СТРОЙ»:  После разработки проекта мы 

Компания «УНИСТРОЙ» строит 
на Орловщине дома из инноблока 
(innoblock). Интерес к новой техноло-
гии растёт с каждым днём. Пришло 
время рассказать о ней подробнее.

КОМПАНИЯ «УНИСТРОЙ»: 
СТРОИМ КАК СЕБЕ!
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заказываем материал точно по 
чертежам, никакого перерасхо-
да. Доставка домокомплекта 
из Москвы в Орловскую 
область обходится заказ-
чикам в минимальную 

сумму – 13 ты-
сяч рублей. 

Андрей Тиня-
ков, директор 
по строительству 

компании «УНИСТРОЙ»: 
В среднем возведение дома за-

нимает от 2 до 6 месяцев. На сезон мы го-
товы взять строительство 7-10 домов. И это 
может быть строительство под ключ – от 
фундамента до прокладки коммуникаций, 
дизайна и его воплощения в жизнь. Обычно 
заказчик выбирает наиболее удобную схему 
сотрудничества с нами. Можно строить по-
этапно с заключением договоров на каждый 
этап, а можно составить договор на выпол-
нение полного комплекса работ по строи-
тельству и даже отделке.

На всех этапах мы экономим деньги заказ-
чика, поскольку работаем с проверенными 
поставщиками и сами их контролируем, у 
нас своё производство натяжных потолков 
и металлоконструкций (художественная 
ковка, ворота и т.д.) и магазин керамической 
плитки. На строительные и монтажные ра-
боты мы даём гарантию 5 лет. У нас работа-
ют профессиональные бригады, контроль 
качества обеспечивает прораб, который на-
ходится на стройке по 12 часов в сутки и бо-
лее. И 24 часа в сутки мы в телефонном досту-
пе для заказчика, в любое время отвечаем на 
вопросы, регулярно присылаем фотоотчёты. 
То есть заказчик может дистанционно сле-
дить за ходом работ, не тратя время на поезд-
ки на объект. Скоро мы сможем даже предо-
ставлять возможность онлайн-наблюдения 
за процессом строительства. 

Иван Азаров, директор компании «УНИ-
СТРОЙ»: Сейчас проект дома мы разрабаты-
ваем каждому заказчику бесплатно. Хочется 
показать людям, что такая технология – это 
возможность с умом вложить свои деньги и 
сделать грамотную инвестицию в будущее. 

8 (4862) 78-28-26

8 (915) 506-88-88

8 (903) 029-22-44

г. Орёл, Карачевское ш. 74,

ТЦ «Линия»-3, 

цокольный этаж

Важно, чтобы наши потенциальные заказ-
чики поняли, что инноблок обеспечивает:

• пожарную безопасность 
• прочность  
• экологическую чистоту 
• долговечность 
• эстетику 
• снижение затрат на отопление 
• быстрое возведение дома 
• внушительную экономию на всех  
   этапах строительства

С нами дом мечты становится реально-
стью! И это не просто слова, для себя, для 
своей семьи я тоже строю дом из иннобло-
ка. Результат радует каждый день. Сейчас 
конечному потребителю мы готовы предло-
жить строительство дома от 16 тысяч рублей 
за квадратный метр! 

innoblock.unistroy@bk.ru 
ivan.azarov.met@bk.ru

Компания «Унистрой»

www.унистрой57.рф

vk.com/innoblockorel

vk.com/eurokamorel

mailto:innoblock.unistroy@bk.ru
mailto:ivan.azarov.met@bk.ru
http://www.????????57.??/
http://vk.com/innoblockorel
http://vk.com/eurokamorel


38

Лето – время перемен и смены 
обстановки. Для кого-то это – 
свежий ветерок, колышущий 
шторы на окнах ранним утром, 
для кого-то – чудесный дачный 
стол, покрытый цветочной 
скатертью в саду. А, может, 
это уютная гостиная с новыми 
шторами, способными спря-
тать хозяев от жары и шума 
города. Чтобы создать достой-
ное оформление для приятных 
летних моментов, нужен  
красивый текстиль. Тюль  
и портьеры, ткани для покры-
вал, постельного белья и садовой 
мебели – всё самого лучшего 
качества – вы найдёте в салоне 
штор «Павлин», расположенном 
в самом центре Орла по адресу: 
ул. М. Горького, 27.

Главная причина посещения «Павлина» 
в ближайшее время – это мини-юбилей.  
1 июля «Павлину» исполняется 1 год.  
И весь «юбилейный» месяц посетителей 
будут ждать приятные сюрпризы и пред-
ложения.

Этот салон стал третьим в сети текстиль-
ных точек компании «Мир тканей». Пер-
вый магазин – «Супершторы» на Октябрь-
ской, 60 – был открыт 8 лет назад. За ним 
появился магазин «Ткани и шторы» на ули-
це Алроса, 1, а третьим стал просторный  
и яркий салон штор «Павлин».
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Здесь вы увидите более 30 го-
товых образов для разных ком-
нат и интерьеров вживую, что 
облегчит поиски «того самого»! 
Также весь ассортимент, а это 
более 1000 видов тканей, сгруп-
пирован по стилям и назначе-
нию: ткани в модном сейчас 
эко-стиле, современная класси-
ка, хай-тек, уголок Прованса, 
белоснежная витрина тюля…

Тщательно отобранный ас-
сортимент по привлекательной 
цене от надёжных производи-
телей позволит вам найти имен-
но то, что идеально впишется  
в ваш интерьер, сделает его осо-
бенным и уютным.

Отдельная гордость компании 
– сложившийся коллектив ди-
зайнеров и мастеров, которые 
любят своё дело. Можно быть 
уверенным в качестве и безу-
пречном исполнении их работы. 
Дизайнеры внимательно выслу-
шают пожелания клиента, пред-
ложат разные варианты испол-
нения, порекомендуют ткани, 
цвета и фасон, сделают расчёт и 
эскиз. Сотрудники салона штор 
«Павлин» говорят, что для них 
особенно приятно каждый раз 
создавать новый, особенный 
интерьер. Важно также и то, что 
счастливые покупатели возвра-
щаются снова. Они заглядыва-
ют в салон, чтобы порадовать 
глаз красотой и новинками, ко-
торые появляются регулярно.  

Cалон штор «Павлин», ул. М. Горького, 27, 
тел. 8 4862 43 00 53
«Супершторы» на Октябрьской, 60, 
тел. 8 4862 45 47 64
«Ткани и шторы» на улице Алроса, 1, 
тел. 8 919 200 67 27

А большой выбор услуг, предлагаемых салоном, нико-
го не оставит без покупки.

Приятным сюрпризом вашим родным и любимым 
могут стать подарочные карты «Павлина».

Салон штор работает и с общественными интерьера-
ми. Мы принимаем заказы на оформление сцен, ресто-
ранов и гостиниц, свадебных торжеств и юбилеев. Вы 
можете смело доверять нашим мастерам. К тому же, 
все ткани есть в наличии, срок исполнения заказа не 
превышает 10–15 дней.

«Павлин» – особенный салон штор! Здесь подобран-
ные со вкусом ткани так и просятся в ваш дом, чтобы 
создать уют и наполнить каждый ваш день счастьем 
жить в красивой обстановке.



40

МЕБЕЛЬ, КОТОРАЯ РАСТЕТ
Во многих домах есть дети, и компания 

«ЮС МЕБЕЛЬ», как заботливые родители, 
сердцем выбрали основное направление 
своей работы – изготовление детской мебе-
ли. Компания самостоятельно разрабаты-
вает дизайн и конструкцию изделий, учи-
тывая все особенности детской мебели. 

Специалисты «ЮС МЕБЕЛЬ» продумали 
все: и удобство, и красоту, и надежность, 
предусмотрели, чтобы все углы были скру-
гленными, ведь играть, заниматься и спать 
в этих комнатах будут маленькие ребятиш-
ки. Детская мебель смотрится, скорее, как 
большие игрушки в детской комнате. 

У всех сотрудников «ЮС МЕБЕЛЬ» есть 
дети, а у диретора их трое, и поэтому дет-
ская мебель для них ближе всего.

МЫ ЗА ЭКОЛОГИЧНОСТЬ!
Экологически чистые материалы важны 

не только при производстве детской мебе-
ли. Для производства используется ЛДСП 

«ЭГГЕР» (Австрия) – самый экологичный 
на сегодняшний день материал. В составе 
практически отсутствуют формальдегид-
ные смолы. А это особенно важно при про-
изводстве детской мебели. Компания «ЮС 
МЕБЕЛЬ» использует кромку АВС толщи-
ной только 2 мм на всех торцевых поверх-
ностях. Это значительно продлевает срок 
эксплуатации мебели и улучшает внешний 
вид изделия.

ЗАГРАНИЦА НАМ ПОМОЖЕТ!
Новое высокотехнологичное оборудова-

ние ведущих европейских производителей 
составляет производственную базу «ЮС 
МЕБЕЛЬ». Компания использует в своих 
изделиях лекальные элементы как наруж-
ного, так и внутреннего радиуса с обработ-
кой по торцам кромкой толщиной в 2 мм. 
Именно такие элементы создают неповто-
римость изделия. Многие фирмы заменяют 
кромку на кант. Кант ненадежен, отскаки-
вает, а пластик, из которого он сделан, мо-
жет быть токсичен. А тем временем, «ЮС 
МЕБЕЛЬ» обеспечивает своих клиентов 

качественной и экологически 
чистой мебелью.

ТОЛЬКО ЭКСКЛЮЗИВ!
Ассортимент и сложность 

мебельных изделий от «ЮС 
МЕБЕЛЬ» ограничены толь-
ко фантазией Заказчика! Здесь 
специально для Вас изготовят и 
стенки, и спальни, и шкафы-ку-
пе, и мебель для кухни, мебель 
для прихожей, гардеробные, 
уникальные и стильные радиус-
ные шкафы-купе. 

Ïðîèçâîäñòâåííàÿ Êîìïàíèÿ 
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ДВИЖЕНИЕ – ЖИЗНЬ!
«ЮС МЕБЕЛЬ» – это дружный 

сплоченный коллектив, который 
не стоит на месте.  Ежегодно ди-
зайнеры «ЮС МЕБЕЛЬ» посещают 
региональные и международные 
выставки, чтобы лучшие новинки 
мебельной индустрии воплотить в 
жизнь и предложить заказчикам. 
Выбрав здесь мебель однажды, Вы 
вернетесь, чтобы сделать повторный 
заказ. Редакция «Пятницы» уже сдела-
ла заказ, рекомендуем Вам последовать 
нашему примеру!

Особое направление работы «ЮС МЕБЕЛЬ» 
– это мебель-трансформер! Для экономии 
пространства днем она является рабочей 
зоной, а ночью превращается в полноцен-
ное спальное место. Также компания изго-
товит на заказ офисную и торговую мебель. 
Ни одно изделие, выполненное компанией 
«ЮС МЕБЕЛЬ», не повторяется! Только 
эксклюзив!

НА ТОМ СТОИМ!
Девиз компании «ЮС МЕБЕЛЬ» – каче-

ство выше цены! В салонах действуют ре-
альные скидки: новоселам, многодетным 
семьям, постоянным клиентам. Прово-
дятся сезонные акции, действует беспро-
центная рассрочка на 4 месяца. Гарантия 
на изделия «ЮС МЕБЕЛЬ» – 2 года. Здесь 
работают профессионалы с опытом работы 
не менее 5-ти лет, используется только ка-
чественная фурнитура и материалы, про-
водится 100% контроль качества на всех 
этапах производства. Оперативно работает 
«Служба качества». Просто позвоните, ма-
стера приедут и по гарантии всё исправят. 

 ТЦ «ПРОТОН»,
г. Орел, ул. Лескова 19, 4-й этаж.

Часы работы: с 10-00 до 18-00,  
воскресенье с 10-00 до 17-00

Телефон: 8 (4862) 49-85-08

ТЦ «Аэлита» 
г. Орёл, ул. Московская 42,  
(остановка з-д Медведева)

Часы работы: с 10-00 до 18-00,  
воскресенье с 10-00 до 17-00

Телефон: 8 (4862) 54-13-39
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Знаете ли Вы, что в интерьере стиль «Лофт» самый дорогой? Казалось бы, бетонный пол, 
обшарпанные стены и старая мебель, – всё это должно стоить копейки. Но нет – имитировать 
небрежность «чердачной» обстановки, где всё находится в полном беспорядке не так просто, как 
кажется на первый взгляд. На самом деле, это ощущение – лишь видимость, ведь в лофте каждая 
вещь имеет свое четко определенное место. В этом стиле идеально сочетается новое и старое. 
Смело можно говорить, что «Лофт» бывает очень разный по стилю и настроению. В поисках близкого 
по духу стиля «Лофт» ведущие рубрики дизайнеры интерьера Ирина Корчева, Ольга Кузнецова, 
Елена Тимохова и Мария Серебрянская посетили партнеров и с радостью делятся с вами секретами 
обустройства интерьера в стиле, уделив особое внимание деталям!
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Люди надевают маску, пытаясь скрыть от других свое истинное лицо. Что-то по-
хожее происходит и с волосами. Мы скрываем истинное состояние волос, но вместе с 
тем и меняем его. Что такое маска для волос? Мы все привыкли понимать под этим 
выражением продукт, дающий питание, укрепление, восстановление волос. Это дей-
ствительно так. Но что же отличает маски Ньютон от всех остальных масок? 

МАСКИ НЬЮТОН – ОЧЕРЕДНОЙ ДАР ESTEL
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МАСКИ НЬЮТОН ДАЮТ 
ВОЗМОЖНОСТЬ:

а) вернуть блеск и сияние натуральным 
волосам

б) изменить оттенок натуральных волос и 
попробовать другой оттенок, если вы не хо-
тите или сомневаетесь в окрашивании 

в) всегда иметь насыщенный цвет, играю-
щий как грани алмаза на окрашенных воло-
сах, возможность усилить звучание оттенка, 
возможность дольше наслаждаться салон-
ным результатом. 

Маски Ньютон оживляют цвет, прида-
ют волосам совершенную ухоженность и 
глянцевый блеск. Они созданы притяги-
вать взгляды и покорять. Маски Ньютон 
совмещают в себе два действия и две ус-
луги – тонирование волос и ухаживающую 
маску. Ньютон подарит волосам идеальное 
увлажнение и кондиционирование, укре-
пит и восстановит структуру от корней до 
кончиков благодаря сбалансированному 
комплексу натуральных компонентов: пче-
линого воска, витамина Е, УФ –фильтра.

ТРИ ЗАКОНА НЬЮТОНА
I Закон Ньютона – Эстетика цвета: обнов-
ление цвета, коррекция оттенка, усиление 
яркости, придание глубины оттенкам про-
исходит на молекулярном уровне.
II закон Ньютона – Эстетика ухода: Ньютон 
обеспечивает волосам идеальное увлаж-
нение и питание, укрепляет, восстанавли-
вает структуру по всей длине. Ньютон – это 
оттенок и качество волос от Кутюр.
III закон Ньютона – Эстетика безопасно-
сти: биогенная чистота и гигиеническая 
безопасность продукта подтверждены ли-
цензированной Лабораторией Микробио-
логического Контроля.

http://www.633057.ru/
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СОХРАНЯЙ ЗДОРОВУЮ 
УЛЫБКУ С ДЕТСТВА
Профессиональная гигиена полости рта –  
ключ к предотвращению многих болезней зу-
бов! Об этом вам сегодня напоминает детский 
врач клиники эстетической стоматологии 
«ГАРАНТ-С» Евгения ЖЕЛУДКОВА. С читателями 
журнала «Пятница. Орёл» она продолжает  
делиться секретами здоровых и красивых  
улыбок наших детей.

Действительно, многие проблемы зубов как у 
детей, так и у взрослых связаны с плохой гигиеной 
полости рта. 

Стоматологическое здоровье напрямую зависит 
от того, как именно вы чистите зубы. Неправиль-
ная чистка ведет к скоплению налета в межзуб-
ных промежутках и, как следствие, к образованию 
кариеса. Более того, она вызывает болезненные 
ощущения и отбивает у детей желание прикасать-
ся к щетке и зубной пасте.

Процедуру гигиены полости рта следует начи-
нать с верхней челюсти, а затем переходить на 
нижнюю. Самое главное, что необходимо запом-
нить, — это то, что переднюю и заднюю поверх-
ность зубов чистят от десны, то есть сверху вниз. 
Поперечных движений быть не должно — они 
травмируют десны и эмаль. Тратить на гигиену 
полости рта нужно не менее 2- 3 минут. В конце 
процедуры необходимо промыть щетку водой и 
аккуратными круговыми движениями повторно 
очистить зубы.

Но не стоит забывать и о профессиональной 
гигиене полости рта, которая, несомненно, помо-
жет вам избавиться от многих проблем.

Детям можно (и нужно) посещать стоматолога 
для профессиональной чистки зубов, начиная с 
3-4 летнего возраста – ведь здоровые и крепкие 
молочные зубы это основа для формирования 
таких же здоровых и крепких постоянных зубов. 
Однако стоит учитывать, что строгих возрастных 
ограничений здесь не существует. Иногда при 
предрасположенности к кариесу помощь гигие-

ниста может потребоваться малышам и в более 
раннем возрасте – 1,5-2 лет. 

Профгигиена полости рта детям подразумевает 
под собой специальный уход, который позволяет 
очистить от зубного налета даже самые труднодо-
ступные участки.

Скопление зубного налета способствует повы-
шению кислотности, обеспечивает накопление 
молочной и других кислот на зубах, это разрыхля-
ет эмаль, разрушает ее и дает толчок к возникно-
вению и прогрессированию кариозного процесса. 
Регулярная профессиональная чистка зубов детям 
снижает риск возникновения данной патологии.

Профгигиена полости рта детям должна про-
водиться регулярно (каждые полгода) при по-
сещении стоматологического кабинета. Такой 
режим посещения стоматолога позволит также 
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специализированных средств по уходу за эмалью 
для восстановления ее минерального состава, 
укрепления и снижения чувствительности.

Профессионализм врачей избавит вашего малы-
ша от возможных проблем и сохранит здоровье 
его молочных и коренных зубов. 

заметить возможную патологию на ранних ста-
диях и обойтись без серьезного лечения.

Профессиональная чиста зубов детям имеет и 
психологический компонент – ребенок понимает, 
что поход к стоматологу является приятной проце-
дурой, привыкает к манипуляциям в его полости 
рта, что позволят предотвратить страх и ощуще-
ние дискомфорта в дальнейшем при лечении зу-
бов.

К ЧЕМУ МОЖЕТ  
ПРИВЕСТИ ОТСУТСТВИЕ 
ПРОВЕДЕНИЯ ПРОФ- 
ГИГИЕНЫ ПОЛОСТИ РТА 
ДЕТЯМ?

Первое время мягкий налет можно снять в домаш-
них условиях, но не всегда это достаточно эффек-
тивно. В дальнейшем, налет накапливается, уплот-
няется и превращается в зубной камень – плотную 
структуру, снять которую без помощи специалиста 
не представляется возможности. Зубной камень мо-
жет давить на десну, а также вызвать воспаление в 
результате ее травматизации.

КАК ВЫПОЛНЯЕТСЯ  
ПРОФЕССИОНАЛЬНАЯ 
ЧИСТКА ЗУБОВ ДЕТЯМ?

Проведение профгигиены полости рта детям 
имеет несколько этапов:

Снятие мягкого и твердого налета с помощью 
специальных щеток, резинок и профессиональ-
ных паст

Полировка поверхности эмали, чтобы предот-
вратить дальнейшее накопление налета

Реминерализующая терапия – применение 

ул. Грузовая, д. 123 
ул. Кромская, 25 (909 квартал).

Лицензия Департамента здравоохранения и социального 
развития Орловской области №ЛО-57-01-000613 

от 22 октября 2013 г.

КЛИНИКА ЭСТЕТИЧЕСКОЙ 
СТОМАТОЛОГИИ «ГАРАНТ С» 

ЖДЕТ ВАС ПО ДВУМ 
АДРЕСАМ В ОРЛЕ:

МЫ ДЕЛАЕМ ВАШИ ЗУБЫ 
ЗДОРОВЫМИ, А УЛЫБКУ 

СЧАСТЛИВОЙ!

ЗАПИСАТЬСЯ НА ПРИЕМ 
МОЖНО ПО ТЕЛЕФОНАМ:

+7 (4862) 73-53-11 и 
+7 (4862) 48-88-08

tel:+7 (4862) 73-53-11
tel:+7 (4862) 48-88-08
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О ЧЕМ МОЖЕТ  
РАССКАЗАТЬ ВАША 
КРОВЬ?

В сегодняшнем арсенале лабораторной 
диагностики – не только необходимый об-
щий анализ крови и важнейшие биохими-
ческие показатели, но и широкий спектр 
гормональных, иммунологических, гене-
тических и многих других тестов, которые 
позволят врачу не только своевременно 
поставить диагноз, но и спрогнозировать 
риски развития тех или иных заболеваний. 

КУДА ОБРАТИТЬСЯ?
Крупнейшая в России частная медицин-

ская компания ИНВИТРО уже более 20 лет 
помогает врачам и пациентам эффективно 
заботиться о здоровье на протяжении всей 
жизни. Компании предлагает более 1700 
видов лабораторных исследований, а также 
во многих офисах под брендом ИНВИТРО 
пациенты могут получить дополнительно 
услуги инструментальной диагностики, 
в частности, УЗИ и ЭКГ.

СПАСИТЕЛЬНАЯ
ДИАГНОСТИКА

КОМУ НУЖНО 
ПРОХОДИТЬ 
ОБСЛЕДОВАНИЕ?

В рамках диспансеризации ИНВИТРО 
предлагает пройти биохимические про-
фили, помогающие провести первичную 
оценку состояния организма и определить 
направление дальнейшего обследования. 
Для тех, кому важно полностью понимать 
состояние своего здоровья, существуют 
VIP-обследования для мужчин и женщин 
– это комплексное профилактическое об-
следование, позволяющее оценить состо-
яние практически всех систем организма. 
В программу входят общеклинические, ба-
зовые биохимические и гормональные те-
сты, а также маркеры инфекций.

Для более точного взгляда на возможные 
проблемы и их причины действуют профи-
ли, направленные на раннюю диагностику 
заболеваний. 

Не секрет, что многие заболевания, даже достаточно серьезные, намного проще 
предупредить, чем вылечить. К сожалению, зачастую только наличие жалоб и сим-
птомов заставляет нас обратиться к врачу и пройти обследование. 

12 АПРЕЛЯ, В ДЕНЬ КОСМОНАВТИКИ, 
ИНВИТРО ЗАПУСТИЛО  

ВСЕРОССИЙСКУЮ АКЦИЮ  
«КОСМИЧЕСКОЕ ЗДОРОВЬЕ». 

20 анализов по специальной цене 
2499 рублей, 
включая взятие б/м. 

Период проведения акции: 
12 апреля по 12 августа 2017 г.

АКЦИОННОЕ ПРЕДЛОЖЕНИЕ: 
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КАЧЕСТВО ПРЕВЫШЕ 
ВСЕГО

Соблюдению стандартов качества в ИН-
ВИТРО уделяют большое внимание. Ка-
чество начинается с этапа регистрации 
пациента и взятия биологического мате-
риала, а заканчивается непосредственно 
проведением исследования в лаборатории. 
Все девять собственных технологических 
комплексов ИНВИТРО в нашей стране и за 
ее пределами работают только с тест-систе-
мами ведущих мировых производителей и 
в соответствии с мировыми стандартами 
лабораторной диагностики. 

ИСКЛЮЧИТЕЛЬНЫЙ  
СЕРВИС

В медицинские офисы ИНВИТРО паци-
енты могут обратиться с направлением от 
своего лечащего врача или прийти самосто-
ятельно. 

О готовности результатов исследований 
пациенту сообщит бесплатное SMS-уведом-
ление. Сами результаты можно получить лю-
бым удобным способом: по электронной по-
чте, телефону или в личном кабинете на сайте 
www.invitro.ru и в мобильном приложении. 

Бывают ситуации, когда пациент не мо-
жет приехать в медицинский офис само-
стоятельно, в таких случаях ИНВИТРО 
предлагает услугу «Выезд на дом» – меди-
цинский персонал приедет в удобное время 
и проведет взятие биоматериала.

Получить подробную информацию об ус-
ловиях, сроках и стоимости оказания услуг 
вы можете по телефонам единой справоч-
ной службы 8 (800) 200-363-0 или на сайте 
www.invitro.ru.

Лицензия № ЛО 57-01-001071 от 10.10.2016

г. Орел, 2-я Посадская улица, д. 2; 48-47-74

бульвар Победы, д. 3, пом. 47; 48-88-80

ул. Металлургов, д. 24; 49-19-91

г. Мценск, ул. Советская, д. 26а; 48-29-49

г. Ливны, ул. Пушкина, д. 20; 48-95-97

www.invitro.ru

НОВОЕ ИССЛЕДОВАНИЕ! 
ИНВИТРО ввела новое исследование 

№1227 «Лабораторное исследование кле-
ща для выявления РНК/ДНК возбуди-
телей инфекций, передающихся иксо-
довыми клещами: клещевой энцефалит, 
боррелиоз (болезнь лайма), анаплазмоз, 
эрлихиоз» (Tick-borne encephalitis Virus, 
Borrelia burgdorferi sensu lato, Anaplasma 
Phagocytophillum, Ehrlichia muris/
chaffeеnsis).

В данном исследовании проводится вы-
явление в клеще наличия специфических 
фрагментов РНК или ДНК возбудителей 
инфекционных заболеваний, которые пере-
носятся клещами. 

ЭКОНОМЬТЕ С УМОМ
ИНВИТРО предлагает своим пациентам 

на выбор две программы: дисконтную и 
бонусную. В зависимости от предпочтений 
вы можете либо управлять размером соб-
ственной скидки на лабораторные иссле-
дования, накапливая оплаченные услуги, 
либо получать бонусные баллы за каждый 
оплаченный заказ и тратить их на меди-
цинские анализы для себя или членов своей 
семьи. Следить за здоровьем – выгодно! 

http://www.invitro.ru/
http://www.invitro.ru/
http://www.invitro.ru/
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МАГИЯ КРАСОТЫ
Как приятно видеть вокруг красивых и здоровых 

людей! В волшебный мир спа-процедур и отдыха 
нам предлагает окунуться студия «Магия красо-
ты». А из чего складывается понятие – красивый 
человек? Давайте разбираться вместе!

КЕДР НА СТРАЖЕ 
ЗДОРОВЬЯ

Фитосауна в кедровой бочке – это 
уникальная процедура, проделав 
которую Вы обязательно захотите 
еще раз испытать эти непереда-
ваемые ощущения. Вы комфортно 
располагаетесь в кабине бочки из 
сибирского кедра, и бочка запол-
няется целебным паром, насыщен-
ным разными травами. Древесина 
кедра выделяет фитонциды, ко-
торые подавляют рост и развитие 
вредных микроорганизмов. После 
окончания процедуры, а  она длит-
ся 20 минут, Ваше тело расслабля-
ется, как после хорошего массажа, 

голова ясная, а состояние бодрое. А какая стала 
кожа, она – шелковистая и упругая! Фитосауна 
помогает избавиться от многих недугов и омола-
живает Ваш организм. Рецепт прост: «кедровая 
бочка» - красота и здоровье без лекарств! 

МАГИЯ  
КОСМЕТОЛОГИИ

Прогрессивная косметология в 
наши дни помогает творить насто-
ящие чудеса. Большой выбор про-
цедур для лица в салоне «Магия 
красоты» позволяет косметологу 
подобрать наиболее подходящий 
комплекс именно для Вас.  Это и 
нехирургический лифтинг лица, 
и нитевые методикики подтяжки 
лица и другие эффективные проце-
дуры. Одно из самых современных 
направлений – плазмотерапия.

Плазмолифтинг - это омолажи-
вающая процедура, в результате 
которой запускаются естествен-
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ные процессы омоложения.  После процедуры 
происходит увлажнение и питание кожи, улуч-
шается цвет лица, исчезают пигментные пятна, 
морщины, подтягивается овал лица. Процедура 
проводится с целью воздействия на  возрастные 
изменения кожи, а также при коррекции шра-
мов и много другого. Процедура плазмолиф-
тинга должна проводится дипломированным 
врачом-косметологом. Специалисты «Магии кра-
соты» находятся в стадии постоянного профессио-
нального роста, они знают и любят свою работу, и 
благодарные пациенты переходят в разряд посто-
янных клиентов.

ВОЛШЕБНЫЕ ПРЕВРАЩЕНИЯ
Как говорил классик, в человеке все должно 

быть прекрасно! Мастера ногтевого сервиса по-
заботятся о Ваших ручках и ножках, профессио-
нальный шугаринг сделает Вашу кожу гладкой, а 
парикмахеры-стилисты создадут Ваш неповтори-
мый образ. Мастера «Магии красоты» используют 
самые передовые методики стрижки и окрашива-
ния. Опираясь на большой опыт и Ваши пожела-
ния, Вам предложат модную женскую и мужскую 
стрижки, оригинальное оформление прически, 

ламинирование волос, камуфляж седины, хим-
завивку, карвинг. А, возможно, Вы видите себя 
с «бразильским» выпрямлением, с прической с 
использованием термокератина или с «калифор-
нийским» мелированием? Любые виды самых 
сложных причесок и новейших методов окра-
шивания подвластны мастерам салона «Магия 
красоты»! Здесь используются только сертифи-
цированные материалы, хранящиеся и транспор-
тируемые при особых температурных режимах. 
Даже желе морской капусты, используемое для 
обертываний и значительно улучшающее эффект 
от процедуры по сравнению с целыми листами 
ламинарии, поставляется в салон и хранится  в 
специальных термоконтейнерах.

В студии «Магия красоты» уделяется огромное 
внимание дезинфекции инструмента и стерили-
зации самого помещения. В салоне используются 
экологически чистые материалы, в том числе с 
Алтая. Мастера-профессионалы, вежливое обслу-
живание, атмосфера релакса и желание делать 
людей красивыми – вот это и есть настоящая «Ма-
гия красоты»! Сотрудники «Пятницы» активно 
пользуются «магией», испытайте и Вы настоящие 
волшебные превращения!

Адрес: ул. Советская, 11 
Телефон: 8 (486) 278-03-23 
vk.com/krasota057

http://vk.com/krasota057
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Все мы знаем, что обращаться к ги-
некологу и урологу надо регулярно. Но 
высокая скорость современной жизни, 
нехватка времени и необходимость 
успевать везде и всюду вынуждают 
многих из нас откладывать визит на 
потом. Чем мы рискуем и почему луч-
ше отложить все дела и записаться к 
таким важным врачам прямо сейчас?

Разобраться в этом нам помогут высококвали-
фицированные специалисты медицинского цен-
тра «Сакара» – врачи акушеры-гинекологи и вра-
чи-урологи с многолетним опытом работы.

Природа не совсем справедлива к женщинам. 
Она создала их красивыми и желанными, но на 
протяжении всей жизни большинство из них пре-
следуют те или иные гинекологические пробле-
мы. И хорошо ещё, если они не становятся судьбо-
носными, например, приводящими к бесплодию 
или развитию угрожающих жизни болезней. За 
последние годы намного участились случаи раз-

вития эндометриоза, нарушений менструального 
цикла и воспалительных заболеваний репродук-
тивных органов. Женщины всё чаще сталкиваются 
с осложнениями инфекций, передающихся поло-
вым путём, с дискомфортом при ведении поло-
вой жизни и бесплодием.

Поэтому каждая женщина в любом возрасте 
должна регулярно, не менее двух раз в год посе-
щать гинеколога, чтобы избежать серьезных про-
блем со здоровьем, – рекомендует врач высшей 

квалификационной категории аку-
шер-гинеколог, заведующая отде-

лением гинекологии и урологии МЦ 
«Сакара» Татьяна Анатольевна 
Сергиенко. – Ждать проявления 
симптомов не следует, основная 

часть женских болезней на на-
чальной стадии протекает бессим-

птомно, и когда появляются какие-то 
признаки нездоровья, значит, болезнь уже про-
грессирует. 

В медицинском центре Вам окажут всестороннюю 
гинекологическую помощь, включающую диагности-
ку и лечение гинекологических заболеваний, таких 
как воспалительные заболевания влагалища, матки, 
придатков, эндометриоз, миома матки, нарушение 
менструального цикла, бесплодие, невынашивание 
беременности, климактерический синдром.

Все гинекологи нашего центра владе-
ют кольпоскопическим методом ис-

следования. Кабинеты оснащены 
видеосистемами.

По показаниям врачом высшей ква-
лификационной категории, опыт-

нейшим акушером-гинекологом с 
более чем 20 летним хирургическим 

стажем Светланой Геннадьевной Пьявченко 

Один из самых важных для благополучия человека факторов – это здоро-
вье, а репродуктивное или сексуальное здоровье представляет собой сферу, 
состояние которой напрямую влияет на возможность ощущать полноту 
жизни, радость материнства и отцовства, и просто счастье. Репродук-
тивное здоровье определяется не просто отсутствием болезней, но и гармо-
нией семейных и многих межличностных отношений, ощущением спокойной 
уверенности в своём успешном будущем. И это здоровье является предметом 
неустанной заботы уникальных специалистов – гинекологов и урологов.
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Быть идеальной во всём и всегда – это 
желание присуще каждой современной женщине 
независимо от возраста. Много внимания уделя-
ется вопросам внешности: диеты, спорт, посеще-
ние косметолога – всё это правильно и помогает в 
стремлении к совершенству. Но заботясь о внеш-
ней картине, женщина забывает об интимных 
частях тела. Со временем наружные половые 
органы, как и весь организм в целом, подверга-
ются выраженным инволюционным изменени-
ям. Врождённые или приобретённые дефекты 
наружных половых органов являются причиной 
снижения либидо, появления комплексов и сек-
суальной зажатости. 

В этом случае может помочь со-
временное направление эстети-

ческой гинекологии – интимная 
контурная пластика, – рассказы-
вает врач высшей квалификаци-
онной категории акушер-гинеко-
лог Любовь Павловна Мальцева, 

дипломированный специалист в 
этой области. Об этом пока ещё 

не говорят громко, но данная про-
цедура всё более востребована. Для многих жен-
щин контурная пластика становится единствен-
ным способом избавиться от ряда проблем.

Результаты интимной пластики – это омоложе-
ние интимной зоны, достижение вагинального 
оргазма, усиление либидо, повышение уровня 
самооценки, психологический комфорт, улучше-
ние степени увлажнения половых органов, повы-
шение тонуса мышц. Данный вид «омоложения» 
интимной зоны направлен не только на исправ-
ление эстетических недостатков, но и на устране-
ние ряда других расстройств: гиперподвижность 
уретры при недержании мочи, рубцовая дефор-
мация после родов и снижение либидо у женщин 
репродуктивного возраста (при приёме контра-
цептивов).

Интимная контурная пластика – про-
цедура, которая существенно повы-
шает самооценку, качество половой 
жизни и уверенность женщины в себе.

Женское здоровье – это «особая» категория на 
стыке медицины и психологии. Ведь от того, на-
сколько благополучна интимная сфера здоровья 
женщины, во многом зависят её настроение, спо-
койствие и внутренняя гармония. В связи с этим 
каждой из них важно найти компетентного и вни-
мательного врача – «своего» гинеколога.

проводится оперативное лечение шейки матки с ис-
пользованием современного оборудования.

В настоящее время стало востребованным взя-
тие пайпель-биопсии полости матки. Данная 
манипуляция является реальной альтернативой 
диагностическому выскабливанию матки перед 
оперативным вмешательством и незаменимым 
методом диагностики хронического эндометрита, 
являющегося частой причиной невынашивания 
беременности и бесплодия.

Гинекологи МЦ «Сакара» помогут Вам преду-
предить возникновение того или иного заболе-
вания и при необходимости проконсультируют 
по подбору средств контрацепции, а их в насто-
ящее время большое разнообразие: таблетки, 
внутриматочная система, подкожные импланты, 
трансдермальные системы и влагалищные гормо-
нальные кольца.

Отделение гинекологии и урологии оснащено 
ультразвуковым аппаратом экспертного класса. 
Сразу на приёме у гинеколога и уролога при необ-
ходимости проводится забор анализов.

Каждая из нас хочет оставаться здо-
ровой, молодой и привлекательной 
как можно дольше! Но что для этого 
нужно делать?! 

Врач высшей квалификационной ка-
тегории акушер-гинеколог Ирина 

Викторовна Гришечко объясняет: 
во-первых, женщина должна по-
нимать, что лишь она ответствен-
на за свою жизнь, и никто за неё 
ничего не сделает, а во-вторых, 
конечно, нужно «подружиться» с 

хорошим гинекологом. Потому что 
долголетие и молодость во многом 

зависят от гормонального фона женщины. К 40 
годам у женщин начинается снижение выработки 
половых гормонов. Именно в этот период её со-
циальная активность максимальна, жизнь только 
начинается, а симптомы климакса значительно 
ухудшают её состояние, снижая качество жизни. 
Возникают приливы, потливость, нарушение сна, 
нервозность, сердцебиение.

При возникновении данных симптомов жен-
щине необходимо обратиться к гинекологу-эн-
докринологу, который проведёт обследование и 
назначит правильную терапию, направленную на 
купирование данных симптомов и профилактику 
урогенитальных нарушений, остеопороза и ише-
мической болезни сердца. Помочь можно каждой 
женщине, потому что сейчас для этого есть все 
возможности, как диагностические, так и фарма-
кологические.
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или улучшения потенции – ЛОД-терапия.
Каждому мужчине хотя бы раз в год, а лучше раз 

в полгода необходимо посещать уролога с целью 
профилактического осмотра и выявления различ-
ных заболеваний.

Существует мнение, что уролог исключитель-
но мужской врач, но это ошибочно, поскольку 
данный доктор специализируется на заболева-
ниях, которые могут наблюдаться у обоих полов. 
Именно поэтому женщинам, у которых имеются 
симптомы заболеваний почек и мочевого пузыря, 

следует посетить уролога, – рекомен-
дует врач-уролог высшей квалифи-

кационной категории, кандидат 
медицинских наук Светлана Ива-
новна Локтионова. – Консуль-
тация данного специалиста 
необходима также в тех случа-

ях, когда у человека возникают 
вопросы относительно собствен-

ного здоровья, сексуальной жизни и 
других проблем, о чём многие люди стесняются 
спросить.

Отдельным важным направлением в работе 
нашего центра является подготовка к зачатию, ре-
шение задач, связанных с бесплодием и невына-
шиванием беременности, – рассказывает Татьяна 
Анатольевна Сергиенко. – В настоящее время всё 
больше супружеских пар планируют появление 
ребенка. Даже если будущие родители ведут здо-
ровый образ жизни, мы рекомендуем супругам 
пройти медицинское обследование и проверить 
состояние своего здоровья. При проведении та-
ких исследований возможно выявление скрытых 
инфекций и гормональных нарушений, которые 
могут негативно повлиять на развитие беремен-
ности.

Часто мы решаем комплекс задач, связанных со 
здоровьем супружеской пары. Поэтому гинеко-
логи нашего центра всегда работают совместно с 
урологами. 

Мужество, сила, уверенность в себе – 
три важнейших «кита», на которых строит-

ся традиционное представление о настоящем 
мужчине. Быть мужественными стремятся все 
представители сильной половины человечества. 
Однако не каждый связывает это понятие с забо-
той о мужском здоровье – источнике внутренних 
сил, влияющем как на интимную жизнь, так и на 
социальную активность и личностную самореали-
зацию его обладателя.

Проблема мужского здоровья 
стоит сегодня особенно остро, 
– говорит врач высшей квалифи-
кационной категории уролог-ан-
дролог Александр Вячеславович 
Пьявченко. – Постоянные стрес-

сы, неблагоприятная экологиче-
ская обстановка, несбалансиро-

ванное питание, вредные привычки, 
половые инфекции и воспалительные заболева-
ния в области репродуктивной системы неизбеж-
но влекут за собой развитие мужских болезней, 
приводящих к нарушениям потенции, простатиту, 
а нередко – и тяжелым формам бесплодия.

Более половины мужчин, перешагнувших 
40-летний рубеж, страдают тем или иным видом 
патологии в половой сфере.

Современные мужчины не отличаются особен-
ной внимательностью к собственному здоровью 
и начинают его ценить, только когда появляются 
серьёзные проблемы. Среди признаков, говоря-
щих о том, что Вам срочно нужна консультация 
врача-уролога, наиболее часто встречаются: за-
труднение и боль при мочеиспускании, недержа-
ние мочи, ощущение тяжести внизу живота, в рай-
оне поясницы или половых органов, отклонения 
от нормы анализа мочи, снижение потенции.

Наш медицинский центр предлагает широкий 
спектр услуг: систему комплексной диагностики 
– осмотр, УЗИ, анализы; различные методы ле-
чения – массаж, грязевые аппликации, физиоте-
рапию. Есть новый эффективный метод лечения 
эректильной дисфункции для восстановления 
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- ООО Лечебно-Диагностический Центр 
«Сакара Н.Г.», ОГРН 1035753005970, Лицензия 
ЛО-57-01-000911 от 04.12.2015 г. выдана Де-
партаментом здравоохранения Орловской 
области

Записаться на приём и получить подробную информацию  
Вы можете по телефону +7 (4862) 599-888

Адрес: г. Орёл, Наугорское шоссе, 5 
г. Орёл, ул.1-я Посадская, 14. 

Сайт: www.sakaramed.ru.

- ООО «Реал Мед», ОГРН 1135749000364, Ли-
цензия ЛО-57-01-000701 от 02.07.2014 г. выдана 
Департаментом здравоохранения и социаль-
ного развития Орловской области 

МЕДИЦИНСКИЕ УСЛУГИ ОКАЗЫВАЮТ:

Если лекарственная терапия, а в ряде случаев 
оперативное лечение не решают проблемы с бес-
плодием, то следующим этапом могут быть более 
сложные виды лечения, известные как вспомо-
гательные репродуктивные технологии (ВРТ). Са-
мой распространенной процедурой ВРТ является 
экстракорпоральное оплодотворение. ЭКО позво-
ляет специалистам, благодаря специальной ап-
паратуре и высокой квалификации, осуществить 
процесс оплодотворения яйцеклетки со сперма-
тозоидом вне организма женщины и перенести 
эмбрион на ранних стадиях развития в полость 
матки для имплантации и дальнейшего вынаши-
вания беременности.

Если крупный центр репродуктивной медици-
ны находится в другом городе, то для решения 
этой проблемы разработана программа ЭКО по 
транспортной схеме, при которой пациенты могут 

пройти бóльшую часть необходимого обследова-
ния и подготовки, включая первый этап экстракор-
порального оплодотворения (ЭКО) – стимуляцию 
суперовуляции, – под наблюдением лечащего 
врача в своём городе. Таким образом, пациенты 
могут значительно сократить время пребывания в 
клинике репродукции вдали от дома.

Регулярное посещение врачей гинекологов и 
урологов дает Вам возможность быть уверенны-
ми в состоянии своего здоровья и предотвратить 
развитие опасных заболеваний. 

Сеть многопрофильных медицинских центров 
«Сакара» и её квалифицированные, опытные 
врачи проведут все необходимые обследования, 
назначат лечение, дадут консультацию по любо-
му интересующему вопросу этих разделов меди-
цины.

tel:+7 (4862) 599-888
http://www.sakaramed.ru/
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ВКУСНО ЖИТЬ 
НЕ ЗАПРЕТИШЬ!
ЗАВТРАК ДОЛЖЕН БЫТЬ  
ПРАВИЛЬНЫМ!

По данным статистики, каждый третий 
утренний бутерброд в России – с варёной 
колбасой. Вы и сами это прекрасно знаете!.. 
Мы поедаем «Молочную», «Докторскую», 
«Любительскую» в неимоверных количе-
ствах – почти 100 килограммов на человека 
в год. И с каждым годом производство кол-
басы растёт. Рынок традиционных видов 
колбасных изделий (вареная колбаса, соси-
ски, сардельки) перенасыщен. И перенасы-
щен порой продуктами далеко не лучшего 
качества. В погоне за рентабельностью про-
изводители колбас подмешивают к дорого-
му мясу размолотые в муку кости живот-
ных, ушки, рожки, копыта, свиную шкурку 
и другие субпродукты. Ну и, само собой,  
растительный белок – ту самую, нелюби-
мую нами сою, которая имеет восхититель-
ное свойство увеличивать свою массу в 6 
раз за счёт добавления воды. Такая колбаса 
мясом не пахнет, но это дело поправимое – 
стоит лишь ввести специальные добавки, 
которые могут придать мясной вкус даже 
нефтяным отходам и куриному помёту. 
Постоянное употребление такой колбасы, 

несомненно, рано или поздно скажется на 
вашем здоровье. Где же выход?.. 

На сегодняшний день в ряде стран уже 
запрещено использование целого ряда пи-
щевых добавок, которые применяются при 
изготовлении колбасы. И это неизбежно ве-
дет к тому, что потребление колбасных из-
делий в том виде, к которому мы привыкли, 
падает. Человек, который заботится о своем 
здоровье, будет делать свой выбор в пользу 
более полезных продуктов. Но отказывать-
ся от вкусного и быстрого завтрака вряд ли 
захочется большинству из нас. А альтерна-
тиву найти сегодня не так уж сложно.

НАСТОЯЩИЙ ДЕЛИКАТЕС!
Продуктовый рынок может предложить 

покупателю более «честный» продукт. Про-
дукт, который столь же практичен и удобен 
в употреблении, как и колбаса, но обладает 
целым рядом заметных преимуществ. 

ВЕТЧИНА
Даже внешний вид этого продукта, его 

срез, на котором читается текстура мясных 
волокон, говорит о том, что он сделан из на
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стоящего мяса. Сегодня российский поку-
патель все чаще делает свой выбор в пользу 
ветчин, хотя этот продукт, в силу еще со-
ветских традиций, ассоциируется в массо-
вом сознании с дефицитом и дороговизной. 
Но времена уже давно изменились! Сегодня 
ветчина – доступный продукт. На европей-
ском рынке, где нет «постсоветского следа» 
в сознании людей, ветчин потребляется в 
пять (!) раз больше, чем в России. 

К слову, ветчина, как деликатесный про-
дукт, (т.е. продукт цельномышечный), из-
вестна очень давно. В частности, ее умели 
готовить еще во времена Древнего Рима. 
Например, древнеримский ученый Марк 
Теренций Варрон, живший в I веке до н.э., 
в своем труде, посвященном сельскому хо-
зяйству, описывал различные способы при-
готовления ветчины. 

Ветчину готовят, в частности, из круп-
ных кусков нежирного свиного мяса, пре-
имущественно из окорока. Диетический 
баланс, основанный на уменьшении в раци-

оне жира и соли и увеличении белка, стано-
вится одним из важнейших факторов для 
современного притязательного покупателя, 
который все больше и больше стремится к 
заботе о своем здоровье.

ЭТО ВКУСНО И ПОЛЕЗНО!
Нежный натуральный продукт из ку-

сочков нежирной свинины станет незаме-
нимым на каждом столе. Нарезка ветчины 
очень красиво смотрится на блюде, а аро-
мат, который источает продукт, побуждает 
быстрее сесть за обеденный стол. 

Ветчина – волшебный, универсальный 
мясной продукт. Из нее готовятся супы, 
салаты, закуски и полноценные вторые 
блюда. Многоообразие рецептов, в которых 
можно использовать ветчину, порадует лю-
бого даже самого требовательного повара и 
гурмана.

А тем, кто тщательно следит за своим ра-
ционом и ведет здоровый образ жизни, ин-
тересно будет узнать, что включение в ваше 
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меню ветчин позволит пополнить запасы 
меди, железа, калия, магния, цинка, рибо-
флавина, витаминов В6 и В12.

ПОРЦИЯ ВЕТЧИНЫ В СРЕДНЕМ – ЭТО:

• 41 % ОТ ДНЕВНОЙ НОРМЫ ТИАМИНА

• 16 % РИБОФЛАВИНА

• 26 % НИАЦИНА

• 13 % ВИТАМИНА В6

• 10 % ВИТАМИНА В12.

Эти вещества необходимы для поддержа-
ния правильной работы печени, здоровья 
кожи, глаз, волос. Витамины группы «В» 
помогут поддержать правильное пищева-
рение и обеспечат организм необходимой 
энергией.

НАДЕЖНЫЙ  
ПРОИЗВОДИТЕЛЬ!

Выдающимся производителем ветчин в 
нашем регионе уже несколько лет является 
Знаменский СГЦ. Надежный поставщик 
высококачественного мяса на российский 
рынок, орловская компания в 2015 году 

ввела в строй французскую линию по про-
изводству ветчины Armor Inox, аналогов 
которой в России нет. Свои ветчины «Зна-
менский» варит при низких температурах – 
всего 72°C внутри «батона», что позволяет 
сохранить все полезные свойства нежного, 
нежирного мяса. Весь процесс варки кон-
тролируется до малейших деталей и долей 
секунды. Ветчина Знаменского СГЦ произ-
водится из цельных кусков свинины и име-
ет низкую себестоимость за счет высоких 
объемов производства (мощность линии 
– 40 тонн в сутки) и полного цикла произ-
водства. 

Над рецептурой ветчин Знаменского 
СГЦ потрудились ведущие российские 
технологи – специалисты Микояновского 
мясокомбината. Отменный вкус орлов-
ской ветчины не раз отмечали эксперты и 
участники дегустаций продукции Знамен-
ского СГЦ. Сегодня в продуктовых сетях 
и фирменных магазинах «Свежее мясо от 
производителя» можно купить ветчины 
орловской компании под общим брендом 
«Еще ломтик». Видов более десяти: «Тра-
диционная», «Миланская», «Орловская», 
«Спасская». Особый интерес покупателей
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Помимо ветчин, Знаменский СГЦ производит изумительные деликатесы натурального коп-
чения на буковой стружке без использования «жидкого дыма» – грудинку, карбонад, ребра 
и шею. Компания выпускает также сырокопченые грудинку и карбонад, запущено производ-
ство прессованной печени, мяса по-домашнему, прессованного бекона из полужирной сви-
нины. Знаменский СГЦ наладил производство колбасок для гриля и шашлыка в маринаде. 

вызывает линейка продуктов, приготов-
ленных по традиционным европейским 
рецептам: ветчины «По итальянскому 
рецепту», «По немецкому рецепту», «По 
швейцарскому рецепту», «По альпийско-
му рецепту», «По французскому рецепту», 
«По португальскому рецепту», «По поль-
скому рецепту».

На стол к потребителю попадает каче-
ственный натуральный мясной продукт. 
Предприятие выпускает такую ветчину, 
какой ее знают в странах Европы и США. 
Поэтому данный продукт с достоинством 
выдержит любую конкуренцию. 

ЭТО ВЫГОДНО!
Мясная продукция Знаменского СГЦ 

выгодна еще и приемлемой ценой, о чем 
свидетельствуют частые очереди в магази-
нах «Свежее мясо от производителя». В 
современных условиях главным аргумен-
том в конкурентной борьбе становится ка-
чество в сочетании с невысокой ценой. Воз-
можно ли это? Контролировать качество и 

понизить себестоимость продукта можно 
при одном условии: наладив производство 
исключительно из собственного сырья. 

Знаменский СГЦ – компания полного 
цикла «от земли – до обеденного стола». 
Жесткий контроль на всех этапах произ-
водства – от выращивания поросят, фор-
мирования кормов до подготовки мясосы-
рья – позволяет получить продукт высшего 
качества. Это ключевой момент, который 
могут себе позволить далеко не многие 
производители. Отсутствие посредников 
позволяет сделать производство более эф-
фективным и, в итоге, снизить стоимость 
конечного продукта до минимума. 

СТОЛЬКО ВСЕГО ВКУСНОГО!!!... ПРОБУЙТЕ! ОЦЕНИТЕ ВКУС И КАЧЕСТВО 
ПРОДУКТОВ ЗНАМЕНСКОГО СГЦ – ПОРАДУЙТЕ СЕБЯ И СВОИХ БЛИЗКИХ! 

ПРИЯТНОГО АППЕТИТА!







HOME&DECORE
Øîó ðóì ôëîðèñòèêè

è èòàëüÿíñêîãî äåêîðà

Ðîìàíòè÷íûé äåêîð äëÿ âûåçäíûõ  ðåãèñòðàöèé
è îñîáåííûõ äíåé /òîðæåñòâ/.



фотограф Марина Чувеева



г. Орёл, ул. 60 Лет Октября, 15, 
т. 78-10-57
Ул. 1-ая Посадская, 23, т. 78-23-57
www.clubsreda.ru 

СВАДЬБА «ВСЕ ВКЛЮЧЕНО»

ДЕТСКИЙ ПРАЗДНИК  
«ВСЕ ВКЛЮЧЕНО»

БАНКЕТ «ВСЕ ВКЛЮЧЕНО»

часа
2

часа
3

часов
5

руб/чел.
590

руб/чел.
390

руб/чел.
990

РЕЖИМ РАБОТЫ КЛУБА:
с 10:00 до 24:00 
без перерыва и выходных
c 10:00 до 19:30 прием заказов

БАНКЕТНЫЕ ЗАЛЫ С ОБСЛУЖИВАНИЕМ ОТ 10 ДО 70 ПЕРСОН
С СОБОЙ МОЖНО ВСЕ!

• Меню: 
салат на выбор, жульен с грибами в хлебном 
горшочке, мясо по-французски  с картофельны-
ми дольками, хлебная корзина

• Свадебный торт в подарок
• Отдельный зал с обслуживанием

• Отдельный зал на 2 часа
• 1 час аниматор
• Чаепитие
• Фонтан и свечи в торт

• Отдельный зал
• Меню:  
салат на выбор, мясо по-французски 
с картофельными дольками, хлебная корзина

• Обслуживание официантом
• Музыкальное сопровождение

http://www.clubsreda.ru/
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SAXAR
СОБЛАЗНИТЕЛЬНЫЙ 
ДЕСЕРТ ВЕЧЕРА

Розовый плюш, синий свет, загорелые тела, 
вкус запретного плода и тонкий, ежеминутный 
соблазн – вот что такое saXar. Сенсационное от-
крытие первого в Орле мужского клуба формата 
18+ ожидается в конце августа этого года! И это 
будет просто бомба!

ПЕРВОЕ ПРАВИЛО КЛУБА
Вход в SaXar дамам без сопровождения ка-

валеров запрещён. Номера программы и вся 
концепция клуба рассчитана исключительно 
на мужские вкусы. Ничего грубого и противо-
законного, лишь утончённое удовольствие от 
созерцания красивых танцовщиц в мини-мини 
костюмах или вовсе без оных. Плюс элитная 
барная карта и тщательно подобранное меню. 
Ах, да, и кальян, конечно! К нему можно зака-
зать услугу «Сахарные губки»… В чём секрет? О, 
в прессе лучше об этом не распространяться!

Но 1-ое правило клуба вовсе не означает, что 

дамам окончательно закрыт вход в этот муж-
ской рай. В компании любимого, к примеру, 
поход в saXar может стать восхитительной пре-
людией к… Оу, и снова размышления не для 
печати!...

АРОМАТ СОБЛАЗНА
Всю ночь сцена  saXarа не пустеет. На шесте 

и вокруг него работают профессиональные 
танцовщицы. Костюмированные шоу, полные 
искушения одиночные выступления, роковые 
красавицы, безупречные фигуры, идеально по-
добранные костюмы, свет, звук и приватные тан-
цы на закуску – всё это дарит те самые эмоции, 
которые хотелось бы когда-нибудь испытать в 
Мулен Руж. Но теперь и в Париж ехать не нужно, 
чтобы взглянуть на легендарное зрелище.

ЧЁТКИЕ ГРАНИЦЫ
Первый в России клуб saXar был открыт не-

сколько лет назад в Туле. И стал одним из куль-
товых мест города для посетителей vip-уровня. 
Клуб ценят не только за атмосферу обольще-
ния, но ещё и за жёсткие правила. Никакой гру-
бости, исключительно приличное поведение 
персонала и посетителей, высокий профессио-
нализм артисток – всё это делает клуб подлинно 
элитным. 

Вход в saXar платный, бар и меню находятся 
отнюдь не в средней ценовой границе. Полу-
чить карту Гостя, а также Серебряную и самую 
ценную, Золотую можно, лишь набрав значи-
тельные суммы в чеке. Поэтому модно быть 
уверенным, что в любой из вечеров в клубе со-
берётся только подготовленная во всех смыслах 
публика.

СЛАДКИЙ ПОДАРОК
С появлением в Орле развлечения нового 

формата решается вопрос с подарками для 
мужской части населения города. Теперь это 
может быть подарочная карта saXar на сумму 



5 000 рублей. И это будет незабывае-
мый презент!

Кстати, приятные сувениры от само-
го клуба ждут посетителей постоянно. 
Кроме неподражаемых леди на сцене, 
в расписании saXarа имеются ещё и ак-
ции на каждый день недели. И все как 
одна вызывают приятные мысли уже 
только по названиям: «Обнажённый 
вторник», «Диванное настроение», «50 
оттенков серого» (ну, понятно, да?!), 
«Ночь удовольствия». Удовлетворить 
своё мужское любопытство нужно не-
пременно, ведь в такие тайны прони-
кать просто необходимо если не каж-
дый день, то хотя бы раз в неделю.

ЗОНА КОМФОРТА
Кожа и латекс, кружево и шёлк, каблу-

ки и подвязки, образ в стиле полиции 
нравов или обольстительные заячьи 
ушки, плавные движения и полное 
раскрытие возможностей тела – всё 
это считается развлечением на грани… 
Именно поэтому клуб saXar соблюдает 
политику абсолютной конфиденциаль-
ности относительно своих гостей. При 
этом гарантию абсолютно комфортно-
го отдыха даёт отдельный специалист 
– персональный комфорт-менеджер. 
В перечень его (а точнее её!) обязан-
ностей входит удобное размещение 
гостей, моментальное обслуживание, 
своевременное информирование о 
бонусах. Гости могут расположиться на 
знаменитых бархатных диванах, а мо-
гут выбрать одну из 5-ти vip-комнат для 
приватных танцев. 

Открытие клуба по адресу ул. Ло-
моносова, 8 будет закрытым! Да-да, 
именно так! Присутствовать на собы-
тии смогут немногие и только лишь по 
рекомендации друга. Получить карту 
гостя до открытия – это тоже не самая 
простая задача. Их можно приобрести у 
партёров saXarа – некоторых орловских 
автодилеров и в барбершопе «Контра-
банда» при получении  услуги «Стриж-
ка + борода». Но все труды будут не 
напрасны, ведь посещение клуба – это 
непредсказуемо и ошеломляюще! 
saXar превосходит все самые сладкие 
ожидания.

    20-40-10
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Если вы читаете этот материал, а не про-
сто просматриваете, то тема создания пози-
тивного облика бизнеса близка вам. И раз 
так, попробуйте на пару минут забыть всё, 
что когда-либо читали или слышали о те-
ории рекламы и пиара. И подумайте вот о 
чём; модные книги о маркетинге и смежных 
науках пишутся в столицах и для столиц. А 
мы живём в «регионах». Здесь иная эконо-
мическая ситуация, иные перспективы и 

УНИВЕРСАЛЬНОЕ ПРОДВИЖЕНИЕ
стратегии поведения, то есть многие техно-
логии построения лояльности в провинции 
просто не работают. Зато работают другие. 
Вот о них-то, об эффективных моделях ре-
кламной деятельности, можно поговорить 
с любым из представителей рекламного 
агентства «Пятница» и узнать, какая из ус-
луг необходима именно вам. Итак, с чего же 
начать? Наверное, с пути построения ло-
яльности. Какой выбрать?

ТРАДИЦИОННАЯ  
РЕКЛАМА

BTL (ПРОМО-АКЦИИ И ДРУГИЕ АКТИВНЫЕ 
ДЕЙСТВИЯ, ПОСРЕДСТВОМ КОТОРЫХ 
НАЛАЖИВАЕТСЯ ПРЯМОЙ КОНТАКТ 

С АУДИТОРИЕЙ)

Оба пути интересны и продуктивны, од-
нако, BTL эффективнее для компаний ли-
бо только что начавших свой жизненный 
путь, либо для достаточно раскрученных 

и узнаваемых. На период финансового и 
идейного кризиса лучше воспользоваться 
рекламной в привычном понимании. Бла-
го, каналов её размещения в распоряжении 
РА «Пятница» более чем достаточно.
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0703

Дизайн и печать
полиграфической 
продукции

Наружная реклама: 
стритбаннеры и 
лазерная проекция Работа 

с соцсетями

Изготовление 
телевизионных 
и радиороликов

Размещение 
рекламы в журнале 
«Пятница Орел»

Проведение
Event-
мероприятий Партнёрская реклама

на публичных 
мероприятиях 
РА «Пятница»
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С ТВ, радио, наружкой всё и так ясно. 
А вот недавно открытые для публики ре-
кламные возможности стоит опробовать 
непременно. И самая оригинальная и лако-
ничная среди них – лазерная реклама. Это 
подвижные надписи (и даже лаконичные 
рисунки), появляющиеся вечерами на зда-
ниях города. Круто? Однозначно! Эффек-
тивно? Безусловно!

НОВЫЕ ПУТИ РАЗВИТИЯ

Ещё одна возможность продвинуть свой 
бизнес – партнёрское участие в мероприя-
тиях «Пятницы». Самые популярные на се-
годня – бар-олимпиада «Неслабоумные», 
«Интеллектуальный градус» и стен-
дап-шоу «Абажур». Бар-олимпиада – это 
умная, продвинутая и активная аудитория, 
которая хорошо воспринимает интересные 
предложения, инновационные новинки, 
стильные бренды и модные тренды. «Аба-
жур» – высокосостоятельная аудитория, в 
основном на мероприятии присутствуют 
успешные представители бизнеса. Для них 
актуальна реклама в домене luxury и пред-
ложения формата B2B.
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Один из успешных долгосроч-
ных проектов РА сейчас – журнал 
«Пятница». Тут не стоит долго 
рассказывать – смотрите сами: 
бодрая редакционная политика, 
стильная вёрстка, хороший слог и 
профессиональное преобразова-
ние рекламы в информационные 
материалы. Это – 11-й номер жур-
нала, он узнаваем, любим и инте-
ресен. А ещё бесплатный журнал 
– это долгоиграющая реклама. 
Он может попасть в руки читате-
лю и на следующий день, и спустя 
месяц, и спустя год после выхода. 
Эффект продления в эпоху эконо-
мических неурядиц государствен-
ного масштаба необычайно ценен.

ПЯТНИЧНОЕ НАСТРОЕНИЕ

Когда людям нужны качественные развлечения? Всегда! Американские коммивояжё-
ры успешно пользовались правилом: «Хочешь продать человеку много – рассмеши его!» 
Поэтому-то из века в век ивент-индустрия набирает обороты на планете. РА «Пятница» 
реализует крутейшие проекты такого формата.

EVENT В МАССЫ!
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ПЯТНИЦА +

ХОТИТЕ БЫТЬ НА ГРЕБНЕ БИЗНЕС-ВОЛНЫ? 
ПРИХОДИТЕ В «ПЯТНИЦУ»!
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Эффективность – подтверждённая 
результативность рекламных кампаний 

Гарантии – прозрачная отчётность 
каждого проекта

Возможности – полный комплекс 
маркетинговых 
и рекламно-производственных услуг

Опыт – более 10 лет активной 
и успешной деятельности

Экономия – работа с любым бюджетом, 
оптимизация рекламных расходов

г. Орел, ул.  Ленина, 1, офис 41
48-69-88, 48-67-88, 48-56-88, 48-53-88

info@pyatnitco.ru, reklama@pyatnitco.ru,
sale@pyatnitco.ru 
www.pyatnitco.ru

mailto:info@pyatnitco.ru
mailto:reklama@pyatnitco.ru
mailto:sale@pyatnitco.ru
http://www.pyatnitco.ru/


84

Тысячелетия назад древние люди совер-
шали свои нехитрые ритуалы по привле-
чению охотничьей удачи на стенах соб-
ственных (о да, двухкомнатных!) пещер. 
Потихоньку наши предки осмелели и стали 
творить не в, а на. То есть снаружи жилищ. 
Потом ритуальная живопись сменилась 
функциональной: на камнях за Уралом 
можно увидеть немало каменных «карт» – 
скал с изображением поселений или реч-
ных путей. Ну а потом на Руси появилась 
реклама. Поскольку читать умели немно-
гие, зазывные вывески для купцов малева-
ли живописцы, а то и просто маляры-само-
учки. Так города России начали украшаться 
изображениями пышнотелых барышень с 
калачами, красавцев в сапогах гармошкой, 
метровыми подковами и прочими реклам-
ными шедеврами. Трактиры, лавки, посто-
ялые дворы боролись за покупателя всеми 
доступными на тот момент средствами. С 
тех пор, кстати, методы изменились не так 
уж глобально – красивые женщины, мод-
ная одежда, аппетитная еда имеются на 
90% билбордов нашей необъятной родины. 
А лубок приобрёл черты гламура.

ОТ СИМВОЛА К СЛОВУ
В российской прессе XXIII века реклама 

ИСТОРИЯ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ В РОССИИ
стала появляться систематически, к ней 
привыкли, она приносила явную поль-
зу экономике. А вот наружная реклама 
переживала реформу. В 1749 году прави-
тельственная камер-коллегия издала рас-
поряжение «О прекращении малевания». 

Торговцам надлежало заменить рисован-
ные вывески на текстовые: «В сём доме про-
дажа чая», «В сём доме питейная продажа». 
Действительно, витиеватые надписи стали 
появляться, но и рисованные зазывные 
картинки продолжали наводнять города, 
оскорбляя тонкий вкус высших слоёв обще-
ства. В середине XIX века Санкт-Петербург 
и Москву посетил французский писатель 
Теофиль Готье. И вот что он написал в сво-
ей книге «Путешествие в Россию: «Нигде, 
может быть только еще в Берне, вывеска 
не выглядит так восхитительно, как здесь. 
Золотые буквы выводят свой рисунок на 
голубом фоне, выписываются на стёклах 
витрин, повторяются на каждой двери, не 
пропускают углов улиц, круглятся по ар-
кам, тянутся вдоль карнизов, используют 
выступы подъездов, спускаются по лест-
ницам подвалов, изыскивают все способы 
привлечь внимание прохожих. Возможно, 
вы не знаете русского языка… Но вот ря-
дом вы видите перевод этих надписей на 
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французский и немецкий языки. Вы еще не 
поняли? Тогда услужливая вывеска, про-
щая вам незнание этих трёх языков, даже 
предполагая и тот случай, что вы вообще 
неграмотны, очень наглядно изображает те 
предметы, которые продаются в магазине». 
Исчерпывающая картина, не правда ли?!

ТЕОРИЯ И ПРАКТИКА
В конце 1898-го года в Петербурге вышла 

знаковая брошюра «Русская реклама». Её 
автор Алексей Веригин теоретизировал 
особенности влияния на целевую ауди-
торию: «Реклама действительна и хорошо 
встречается только тогда, когда она идет 
с чем-то серьёзным и полезным, когда она 
не механически криком, а по существу вы-
деляет товар из множества однородных и 

когда, наконец, она 
говорит что-нибудь 
мысли, любозна-
тельности, доброму 
чувству или ин-
тересу читателя». 
То есть «зацепить» 
русского человека 
можно полезно-
стью и качеством 
самого рекламного 
продукта. 110 лет 
прошло с той поры, 
а господин Веригин 
как в воду глядел. 
Отдача от наруж-
ной рекламы в XXI 
веке есть только в 
том случае, когда 
она создана про-

фессионально и работает на интерес. И ещё 
есть в этой брошюре фраза об актуальности 
рекламного продукта: «Русская реклама 
нужна нам, как хлеб, как железо, как теле-
графы и телефоны…».

В XIX веке на улицах появились тумбы 
для крепления афиш. И это уже совсем дру-
гой вид искусства. Плакаты, напечатанные 
типографским способом с рифмованными 
текстами стали прорывом. С пуском трам-
ваев в крупных городах появился новый 
способ продвижения товаров и услуг – 
«движущаяся» реклама.



А 1878 год вообще считается революци-
онным в отрасли. Братья Метцль, чешские 
предприниматели, открыли в Санкт-Петер-
бурге первое в России рекламное агентство. 
Там можно было заказать себе текст объяв-

ления, рисунок для 
него, «слоган». Чуть 
позже появился и 
отдел переводов, так 
российская реклама 
стала попадать в ев-
ропейскую прессу. 
Вот как «Метцль и 
Ко» писали о себе: 
«Вы связаны мас-
сой разных мелочей, 
благодаря которым 
вы не можете осуще-
ствить намеченной 
цели – развить свое 
дело. Если вы обра-
титесь в Торговый 

дом Л. и Э. Метцль и К°, то Вам помогут 
достичь желаемого при помощи умелой 
рекламы, заключающейся в правильном 
распределении объявлений по изданиям, 
в их изящном внешнем виде и логическом 
содержании». 

Кстати, именно Людвиг Метцль – автор 
фразы «Объявление – двигатель торговли». 
Знакомо, да?!

ВРЕМЯ И ВЕЩИ
Яков Ривош, советский художник кино, в 

своей книге «Время и вещи» даёт довольно 
подробное описание торговой атмосферы 
конца предреволюционной России: «Для 
всех магазинов существовали неписаные, 
но тем не менее строго соблюдаемые пра-
вила рекламной подачи товара. К примеру, 
в витрину текстильных магазинов рядом 
со штуками материи выставлялись цвет-
ные литографии, изображающие модели 
мужской и женской одежды. Картинки эти 
меняли в соответствии с сезоном и модой 
текущего года. Меховые магазины ставили 
в витринах чучела пушных зверей, а ино-
гда даже львов и тигров, вокруг которых 
раскладывались товары… О снижении 
цен и сезонных распродажах сообщалось 
на специальных больших объявлениях, 
выставляемых в витринах. Также через 
витрину сообщалось о том, что в магазине 
говорят на иностранных языках… Витри-
ны колбасных магазинов заполнялись му-
ляжами колбас и окороков…»

А вот заметка из газеты «Русский Голос» 
(1907 год): «Городская управа обратила вни-
мание, что в последнее время на заборах, 
окружающих вновь возводимые построй-
ки, зачастую стали появляться объявления, 
дающие значительный доход владельцам 



87

заборов и предпринимателям. Городская 
управа считает, что и город должен уча-
ствовать в известной части этих барышей, 
так как забор возводится на городской 
земле». То есть ничего нового сегодняш-
няя «наружка» не предлагает, больше века 
назад на заборах уже писали «М. Горький 
носит замшевую шубу завода М. С. Р-ва». 
Но это на заборах, а вот крупные рекламо-
датели в начале XX века заказывали «бан-

неры» у известных 
художников, среди 
которых Леон Бакст, 
Альфонс Муха, 
Константин Сомов, 
Александр Бенуа. 
Была в те годы и 
вовсе удивительная 
услуга – парЯщая 
реклама. Объявле-
ния в буквальном 
смысле летали над 
городами на дири-
жаблях, воздушных 
шарах и аэропланах.

БОЛЬШИЕ  
НАДЕЖДЫ

1-ая мировая война создала и первый 
ощутимый кризис на рекламном рынке 
России. Дефицит породил пустоту на пол-
ках, рекламировать стало нечего. И вплоть 
до старта НЭПа отрасль, как сейчас гово-
рят, стагнировала. Нэпманы были людьми, 
скажем так, простыми. Так что их «бизнес» 
порождал и соответствующий имиджевый 
продукт: 

Покупатель трезв иль пьян, 
За кусок мануфактуры 
Магазин лишь Хуа-Чан 
Не сдерёт с него три шкуры. 

Когда НЭП свернули, оказалось, что вся 
наружная реклама учреждений госторгов-
ли сводится к аккуратному оформлению 
витрин, прилавков и вывесок.  И вплоть 
до 80-ых годов прошлого века вся страна 
любовалась на сырки «Дружба» в масшта-
бе 100:1 и на пирамиды из шоколада (когда 

он бывал). Пострадала ли от этого отрасль? 
Отстали ли мы в очередной раз от европей-
ских и американских рекламщиков? Нет. 
За 3 десятка лет упущенное навёрстано с 
лихвой, наружная реклама считается од-
ним из самых эффективных видов продви-
жения.  Благо, теперь на её службе находят-
ся и печать, и свет, и телевидение, и лазер. 
Специалисты, кстати, ждут очередного 
прорыва в технологиях. Не исключено, что 
5-D уличная реклама наводнит улицы го-
родов уже через несколько лет.
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ЯРКИЕ 
ПУТЕШЕСТВИЯ
Вот и наступило то время, когда творческий 

коллектив керамической мастерской «Майо-
лика» готовится к поездкам на фестивали.

Такие путешествия – это неотъемлемая 
часть творческой жизни керамической ма-
стерской, так как именно на них мастера 
различных ремёсел общаются и делятся 
опытом. Но не нужно забывать о том, что 
именно фестивали являются главной пло-
щадкой для представления своего творче-
ства народу. Без сомнения, самым ярким 
моментом является ярмарка, где каждый 
гость фестиваля может приобрести непо-
вторимые работы мастеров.

В наше время в России часто проводят-
ся фестивали и ярмарки народного твор-
чества. Там всегда можно полюбоваться 
предметами традиционных промыслов, а 
зачастую и посмотреть, как они изготавли-
ваются, как эти предметы создаются масте-
рами своего дела. А ведь наблюдать за рабо-
той мастера можно бесконечно. Безусловно, 
одним из самых зрелищных является рабо-
та гончара, очень захватывающий процесс.

Разумеется, есть и такие фестивали, где 
можно поработать самому. Самым ярким 
из тех, где проводятся мастер-классы, яв-

ЯРКИЕ 
ПУТЕШЕСТВИЯ

ляется фестиваль «Поляна». Проходит он 
каждый год в июле вблизи деревни Фили-
моново, где существовал народный промы-
сел «Филимоновская игрушка». Программа 
занятий мастер-классов впечатляет своим 
разнообразием – гончарный круг, лепка 
народных игрушек, плетение из лозы и 
многое другое. Сразу чувствуется, что ор-
ганизаторы фестиваля вкладывают душу, 
так как фестиваль получается тёплым и 
уютным. Самым ярким зрелищем на нём 
являются лепка и обжиг самообжигающей-
ся скульптуры и печи для обжига керамики 
с мастер-классов.

Фестивали – это очень интересно как для 
мастеров, так и для гостей, ведь это не толь-
ко мастер-классы и ярмарки, но и народные 
танцы, песни и реконструкции жизни наших 
предков. Подобные мероприятия помогут 
разбудить у людей интерес к традициям сво-
ей страны, что даёт возможность помнить о 
культуре и истории нашей родины.

Новосильское шоссе, 14
8-920-087-14-12
vania.yudochckin@yandex.ru
vk.com/public38047679

Керамическая мастерская «Майолика»

mailto:vania.yudochckin@yandex.ru
http://vk.com/public38047679
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Я заинтересовался фотографией в ту да-
лёкую эпоху, когда эта фраза не требовала 
пояснений. Причём пользовались ей в своих 
оценках не только фотографы. Значительно 
позже, лет 10 назад, тот же смысл выражал-
ся приговором «бытовой снимок», а потом 
и его актуальность испарилась. Бытовая фо-
тография заполнила мир соцсетей и стала 
привычной нормой. Даже профессиональ-
ная. Сегодняшние «мастера» непоколебимо 
уверены, что если девушка на их снимке по-
лучилась хорошо (красиво), значит и фото-
графия удалась. Восхищение самих девушек 
тому гарантия и их вполне можно понять. 
Что ещё нужно-то для поста в сети?

Изменилась система ценностей в об-
ществе, а с ней и приоритеты людей фо-
тографирующих. По этому признаку всех 
нынешних профессионалов можно разде-
лить на три категории. Начнём с третьих. 
Эти вообще не поймут о чём текст. Лю-
бые заморочки с художественностью им 
просто не интересны. Надо чтобы клиент 
был доволен и платил больше. А ценность 
снимка для них измеряется исключительно 
в дензнаках. У вторых уже есть творческие 
амбиции. Им важно, чтобы было модно, 
современно, не хуже, чем в глянце. Чтобы 
они были в тренде, собирали кучу лайков 
в Instagram и могли ездить по стране с ма-
стер-классами. Эти уже сравнивают свои 
фото с работами других фотографов (не-
пременно коммерчески успешных) и ста-
раются не отставать. То есть, к стремлению 
зарабатывать прибавляется ещё и здоровое 
тщеславие. Или не здоровое.

Недавно давал студентам краткий курс 
развития фотографии и спросил в контек-
сте: как мы можем посмотреть фотогра-
фию? На экране смартфона, планшета, на 
компьютере, на самом фотоаппарате – такие 

были ответы. А когда не было компьютеров, 
как смотрели? Озадачились. Фотография 
как отпечаток, как нечто вещественное да-
же не возникла в сознании, хотя они, разу-
меется, в курсе 
такой возмож-
ности. И это 
будущие фо-
тографы! Что 
уж говорить 
о массовом 
восприятии. 
В наше время 
даже просто 
р а с пе ч ат ат ь 
«фотку» и поставить на стол – редкость 
(зачем, есть электронные рамочки), а уж 
большой формат, обрамлённый багетом на 
стене в гостиной – вообще экзотика. При-
том, что технически сделать это очень лег-
ко. Причина проста: фотография перестала 
восприниматься как картина, карточка, 
а стала цифровым файлом, который мож-
но удалить одним кликом. Обесценившись 

... ФОТОГРАФИЯ ПЕРЕСТА-
ЛА ВОСПРИНИМАТЬСЯ 
КАК КАРТИНА, КАРТОЧ-
КА, А СТАЛА ЦИФРОВЫМ 
ФАЙЛОМ, КОТОРЫЙ МОЖ-
НО УДАЛИТЬ ОДНИМ  
КЛИКОМ.
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вает испытание багетом, но тем она и цен- 
нее. В художественном смысле. 

Разумеется, даже такие предустановки 
не гарантируют возникновение шедевра. 
Тут уж, сколько Господь таланта отмерил 
и как художник им распорядился. Но само 
по себе желание взойти на Олимп неизмен-
но приносит свои плоды. Плох тот солдат, 
который не мечтает стать генералом. Плох 
тот фотограф, что не стремится попасть 
в коллекцию музея, а довольствуется высо-
ким заработком на фотобанке, свадебным 
чёсом или журнальной публикацией. Ему не 
дано понять, что хорошенькая девушка на 
снимке не делает автора фотографом, а ком-
плимент «как кадр из фильма» – совсем не 
комплимент. Что желание нравиться боль-
шинству, быть ему понятным – это быть ча-
стью толпы, одним из многих. Творческий 
же человек по определению «белая ворона», 
тем и интересен. Индивидуальность вкупе 
с мастерством имеют шанс создать полотно, 
способное занять достойное место если не 
в музейном собрании, то в интерьере дома 
или офиса. Фотографическое произведение 
на стене – это не просто престижно и ре-
спектабельно, это и есть высший пилотаж 
фотомастерства. 

в силу лёгкости получения кем угодно, 
она уподобилась стоп-кадру видеосъёмки. 
Или кинокадру. Если голливудскому – су-
пер. Это считается уже крутым снимком и 
является идеалом для фотографов упомя-
нутой второй категории. 

Человек по другую сторону объектива 
(заказчик, модель) тоже изменился. Прихо-
дя к фотографу, он уже не претендует на то, 
чтобы стать объектом для создания произ-
ведения искусства. Более того, его это даже 
пугает. Он хочет от фотографа всего лишь 

услугу, которая его 
удовлетворит. Не бо-
лее. В докомпьютерную 
эпоху создание своего 
фотопортрета расце-
нивалось как шанс во-
йти вместе с автором 
в историю. Между «де-
лайте для меня» и «де-

лайте как для себя» (за те же деньги) любой 
здравомыслящий клиент выбирал второе. 
Теперь зачастую предпочитают первое, га-
ся в потенциальном художнике и без того 
слабую искру самовыражения, умножая 
пошлость. 

Не удивительно, что попытками выска-
заться с помощью фотокамеры занимаются 
единицы. Это и есть первая категория. Ху-
дожники по сути. Не зависимо от того, лю-
бители или профессионалы. Зачем им это? 
Почему? Да просто потому, что они не мо-
гут и не хотят халтурить. Им есть что ска-
зать, хочется этим поделиться и, чем чёрт 
не шутит, оставить наследие (не путать с на-
следством). На века, как бы самонадеянно 
это ни звучало. Нажимая спуск, они делают 
снимок для себя. Всегда. Работая по зака-
зу в том числе. И такой подход мгновенно 
меняет взгляд на результат. Творческие 
критерии оценки берут верх над сиюми-
нутным коммерческим успехом, рефлексии 
и самокритика выходят на первый план. 
Претензия быть вне времени – прекрасный 
фильтр, задерживающий тонны отснято-
го мусора. Даже если этот мусор вызывает 
восторги окружающих. А вот то, что су-
мело пробиться сквозь собственный же-
стокий отбор уже может претендовать на 
место в раме. Редкая фотография выдержи-

НАЖИМАЯ СПУСК, 
ОНИ ДЕЛАЮТ СНИ-

МОК ДЛЯ СЕБЯ. 
ВСЕГДА. РАБОТАЯ 

ПО ЗАКАЗУ В ТОМ 
ЧИСЛЕ. 
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VII международный фестиваль камерных 
и моноспектаклей LUDI, который прошел 
в Орле с 7 по 13 июня, подарил зрителям, 
участникам и гостям много ярких впечат-
лений и эмоций, незабываемых встреч. 
Праздник театра состоялся!... Всего в фе-
стивальной афише было 15 спектаклей и 7 
стран-участниц (Калуга, Пермь, Санкт-Пе-
тербург, Москва, Великий Новгород, Ниж-
ний Новгород, а также гости из-за рубежа 
– Киргизии, Сербии, Болгарии, Италии, 
США, Израиля). 
Ф
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Спектакли были разные… Но у каждого 
был свой зритель, который внимательно смо-
трел, слушал, аплодировал, говорил слова ис-
кренней благодарности и восхищения. Особо 
приятно отметить, что мнение жюри и зрите-
лей в этом году во многом совпало. Гран-при 
фестиваля получил спектакль государствен-
ного театра «Суббота» из Санкт-Петербурга 
«ПЯТЬ ИСТОРИЙ ПРО ЛЮБОВЬ», который 
заставил зрительный зал смеяться, плакать, 
сопереживать героям и долго восторженно 
аплодировать в финале.

Евгений Безрукавый
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ФЕСТИВАЛЬ LUDI-2017 
ЗАВЕРШЕН! 

ЖДЕМ НОВЫХ ВСТРЕЧ!
Больше информации и фотографий мо-

жете найти в группе «Пять звезд. Орёл» 
ВКонтакте. 

Отдельно хочется отметить успех орлов-
ских актеров: женский актерский ансамбль 
спектакля «КЛЯТВЕННЫЕ ДЕВЫ» театра 
«Свободное пространство» и мастерство 
Евгения БЕЗРУКАВОГО в роли Ивана Бу-
нина в спектакле театра «Русский стиль» 
«И ПЛЫВЕТ КОРАБЛЬ» получили высо-
кую оценку жюри и удостоились специаль-
ных дипломов фестиваля.
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Один из опытнейших педагогов Орловского художественного училища, дизай-
нер и градозащитник Виктор Панков рассказывает о необычном графическом 
проекте, который вот уже 21 год он ведёт в ставшем ему родным учебном 
заведении. Этой публикацией мы завершаем своеобразную трилогию, приуро-
ченную к 45-летию Орловского художественного училища.

Когда начиналась вся эта история с плакатами 
к дипломным защитам в ОХУ, ничто не предвеща-
ло её перерастания в многолетний проект, кото-
рый, в свою очередь, стал традицией в жизни 
училища, наряду с «вечерами встреч» и пре-
емственностью педагогических кадров, когда 
наши выпускники становятся нашими же пре-
подавателями и даже руководителями. И, как 
это часто бывает в творчестве, всё произошло 
совершенно случайно. Когда-то в конце 90-х 
председателем ГЭК на нашу защиту дипломов 
был впервые приглашён известный орловский 
график Гиви Калмахелидзе и мы, педагоги и 
студенты училища, не желая ударить лицом в 
грязь, начали с особым старанием готовиться 
к этому событию. В частности, было решено не 
просто вывесить объявление о защите, тради-
ционно писавшееся плакатным пером, а сделать 
на планшете и выставить в вестибюль на моль-
берте настоящий «солидный» плакат, чтобы оба 
дипломных дня он встречал всех на входе и за

В 2000 году на волне истерии вокруг Миленниума мы сделали 
акцент на том, что в уходящем веке это последняя защита.

Плакат к защите дипломных работ 2006 года  
в «нестандартном» для проекта формате 

сделал Сергей Карев. 

При оглашении оценок за дипломную работу непре-
менным атрибутом в зале является актуальный 
«защитный» плакат 
Автор плаката с комиксом Мария Коленкина. 
2012 год.
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давал атмосферу торжественности и важности 
момента. Для выполнения этой ответственной 
миссии мне выделили на практику самую та-
лантливую на тот момент нашу студентку Ирину 
Сёмочкину... Мы очень быстро определились с 
эскизом, ведь надо было оставить время на тща-
тельную отрисовку (вручную , тогда ещё не было 
компьютеров!) сложной фактурной графики, за-
ложенной в самой идее. Композиционно плакат 
вышел нарочито монументальным, хотя и с замет-
ным налётом иронии. Триумфальная арка на без-
донно черном фоне передавала страх и волнение 
студентов, впервые в жизни защищавших свои 
работы перед государственной комиссией. Ра-
бота явно удалась и я предложил повторять этот 
опыт с постером к защите дипломов ежегодно, 
а для этого заранее выбирать наиболее подго-

Первый из плакатов к дипломным защитам 
был с блеском выполнен Сёмочкиной Ириной 

в 1996 году.

Плакат к защите традици-
онно ставится в зал 
на время оглашения оценок 
Государственной 
аттестационной  
комиссией.

В стилизации под японскую 
ксилографию на дальнем 
плане можно распознать 
реальных членов Государ-
ственной комиссии. 
Автор Елена Подаваленко. 
2007 год.

товленного в графике учащегося 3-го или 4-го 
курса. Как говорится, «затейщик вадит» и ру-
ководить этим бессрочным проектом было до-
верено мне. В реализации этой идеи для меня 
было принципиально важным, чтобы авторы 
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плакатов не повторялись, привносили дух своего 
времени и пополняли коллекцию (а все плакаты с 
самого начала хранятся на своих планшетах!) дей-
ствительно оригинальными решениями, выпол-
ненными в максимально разных манерах. Вре-
мя летит, коллекция разрастается... Спустя 10 
лет с момента её основания, мы даже развер-
нули целую плакатную экспозицию из них в учи- 

В «апокалиптических всадниках» Дюрера легко узна-
ются (справа налево): директор училища С. Н. Козлов, 
завуч И. А. Седова, живописец В. Я. Романенко и ваш по-
корный слуга. Автор пародии Саша Баканов. 2008 год.

Макс Трофимов вдохновился творчеством Энди Уорхо-
ла в обработке популярных персонажей из всемирной 
истории искусства. 2015 год.
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шения результатов. А днём позже здесь же прой-
дет вручение дипломов, после которого плакат 
вынесут на улицу и поставят на ступеньки фасада 
для общекурсового фотоснимка на память… Как 
выразительное средство Защиты.

Конструктивистский плакат к выпуску 2009 года,  
был выполнен Варварой Вербицкой.

Юля Чикина, будучи фанаткой модных журналов, 
привнесла их дух и стиль в свой вариант 

«защитного» плаката. 2002 год.

Почти копия культовой афиши Альфонса Мухи,  
но как же трудно было адекватно «перевести»  
её красивый французский шрифт!  
Маше Рожковой это удалось. 2010 год.

лище. Особое место в этой подборке занимают 
«цитаты» или парафразы шедевров из прошлого. 
Кого только не обыгрывали мы за эти годы! Дю-
рер и Билибин, Уорхол и Дисней, Лотрек и Муха, 
японцы и русский авангард…  Эдакий постмодер-
низм в стенах ОХУ! Но все же самыми ценными 
для нас являются оригинальные работы с соб-
ственным креативом. 

Как правило, очередной «защитный» плакат 
поручается кому-то из практикантов 3 курса, хотя 
бывали и исключения. В этом году его рисует Соня 
Козлова, известная вам по статье про леттеринг в 
Пятнице #5. По окончании защиты (пока комиссия 
спорит и голосует), мольберт с плакатом перене-
сут из вестибюля в актовый зал, где все ждут огла-
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КАК ВЫ ЯХТУ НАЗОВЁТЕ…
Каждый год с конца мая и до начала сентября 

по всей стране открывали свои ворота для юных 
гостей сотни  «Звёздочек», «Дружб», «Спутни-
ков», «Орлят», «Космосов» и других лагерей с 
однотипными названиями. В 80-е годы прошло-
го века в СССР насчитывалось порядка 40 тысяч 
таких учреждений. Попробуй придумай для каж-
дого что-нибудь оригинальное! Зачастую име-
на выбирали исходя из профиля шефствующего 
предприятия. Свои базы летнего отдыха были у 
научно-исследовательского института, молоч-
ного комбината, таксопарка, Союза писателей, 
химзавода… Так, например, лагерь речного порта 
окрестили «Волной». А такие названия как «Авто-
мобилист», «Строитель», «Авиатор» говорят сами 
за себя. 

Кстати, кроме самого названия пионерский ла-
герь носил чьё-то имя. Выбрать было из кого. Это 
и пионеры-герои, и космонавты, и революцио-
неры, и полководцы, и учёные. В таком случае у 
въезда на территорию устанавливали обелиск 
или какой-то памятный знак. Также на централь-
ной аллее, помимо обязательного памятника Ле-
нину, нередко стояла и фигура героя. К ней в день 
открытия смены пионеры возлагали цветы.

НАСТУПИЛИ ЛЕТНИЕ КАНИКУЛЫ. ДЛЯ МНОГИХ  
СОВЕТСКИХ ШКОЛЬНИКОВ ЭТО ОЗНАЧАЛО, ЧТО  
ПОРА СОБИРАТЬ ЧЕМОДАН С ВЕЩАМИ, КОТОРЫЕ  
ПОНАДОБЯТСЯ В ПИОНЕРСКОМ ЛАГЕРЕ.

ПРАВО НА ОТДЫХ
Поехать летом в пионерский лагерь мог любой 

советский школьник. Право на организованный 
летний досуг было незыблемым. Зачастую пред-
лагалось даже несколько способов. Начиная с 
пришкольного лагеря и заканчивая классиче-
ским загородным оздоровительным центром. 
Доступность детского отдыха в то время была 
связана с тем, что строительством и содержани-
ем пионерских лагерей занимались профсою-
зы. Они же распределяли путевки. Их конечная 

Продолжаем публиковать цикл статей Сергея Широкина об истории нашего города и 
страны. В этом номере расскажем о летнем отдыхе детей в советские времена.
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стоимость для родителей оказывалась либо не-
большой, либо и вовсе отсутствовала. Львиная 
доля расходов по пребыванию детей в лагере ло-
жилась на плечи предприятий. И вот тут уже были 
варианты.

Масштаб и состоятельность шефствующей ор-
ганизации напрямую сказывались на возможно-
стях детской базы отдыха. Так, одни загородные 
центры располагали лишь парой-тройкой дере-
вянных корпусов с удобствами на улице. В таких 
лагерях юных постояльцев обеспечивали необхо-
димым питанием без изысков и парой кружков 
для досуга. Другие же имели собственные бассей-
ны, стадионы, живые уголки, клубы. Столовское 
меню было значительно разнообразнее. Кроме 
того, «богатые» лагеря предоставляли ребятам 
широкий выбор кружков по интересам. В зависи-
мости от профиля шефствующего предприятия, 
пионеры приобщались к авиамоделированию, 
автоделу, стреляли в тире, осваивали гончарное 
дело, ходили на байдарках.

МОРЕ, МОРЕ…
Мечтой многих пионеров было – попасть в ле-

гендарный «Артек» в Крыму. В иерархии совет-
ских пионерских лагерей он находился на самой 
вершине и считался «главной детской здравни-
це Советского Союза». Попасть туда было очень 
сложно. Путёвками в этот центр награждали толь-
ко отличников с примерным поведением, актив-
но занимавшихся общественной работой, побе-
дителей олимпиад или спартакиад. 

«Артек» состоял из нескольких лагерей, и в ка-
ждом была своя яркая форма. Но не только она 
манила в Крым советских школьников. Они ехали 
туда за ежедневными морскими купаниями, по-
ходами в горы, фруктовым изобилием, интерес-
нейшей культурной программой с собственным 
кинофестивалем. Но и этим бонусы главного пи-
онерлагеря страны не ограничивались. «Артек» 
давал возможность пообщаться с ровесниками 
из других государств. Ребят из соцстран часто при-
глашали во Всесоюзную детскую здравницу, где 
всё было устроено на самом высоком уровне.

В ЖИЗНИ И В КИНО
Жизнь в лагере состояла не только из приятных 

моментов. Утренняя зарядка, линейки и ходьба 
строем вызывали у пионеров законное ворча-
ние. Но при этом для большинства из них отдых 
в детском центре был весел, интересен и необы-
чен. Ведь пионерское лето проходило вдалеке от 
родителей, в окружении сверстников. Это давало 
ребятам возможность почувствовать себя само-
стоятельными. Здесь кипела жизнь.

Всё это было 
отражено в со-
ветском кинема-
тографе. Доста-
точно вспомнить 
комедию Элема 
Климова «Добро 
пожаловать, или 
П о с т о р о н н и м 
вход воспрещён» 
(1964 год). В кар-
тине, наряду со 
сценами органи-
зации официаль-
ных праздников, 
отражена вся ро-
мантика подрост-
кового отдыха. 
Или возьмём кар-
тину «Сто дней 
после детства» (1975 год). Сюжет построен вокруг 
того, как в пионерлагере ставят спектакль по «Ма-
скараду» Лермонтова. 

В 90-е годы в Орловской области, да и по всей 
России, пионерские лагеря массово закрывались. 
Происходило это зачастую из-за банкротства шеф-
ствующих предприятий. Так, на месте бывших ла-
герей Химмаша, часового завода, Орлэкса теперь 
разруха и запустение. 

Из орловских детских центров лучше других уда-
лось влиться в рыночную стихию лагерю «Стро-
итель». Хотя от имени пришлось со временем 
отказаться. Теперь этот лагерь знают как «Орлов-
чанку».
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В статье использованы графические работы Александра  
Каськова.
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Уникальный выставочный проект «Рапсодия страсти»-
впервые представляет российскому зрителю малоизвест-
ные работы графического творчества величайших худож-
ников XX столетия Пабло Пикассо и Сальвадора Дали из 
частных коллекций Франции и США. Объединение в рам-
ках одной выставки пяти полных серий офортов, литогра-
фий и рисунков двух гениев позволяет открыть не только 
новые грани их творчества, но и смещение акцентов в сто-
рону личностного восприятия художниками проиллюстри-
рованных ими литературных произведений.

ул. Октябрьская, 29. Тел.: 76-05-86, 76-27-41
Музей работает с 10:00 до 17:00 (в четверг до 21:00). Выходной – понедельник.

ОРЛОВСКИЙ МУЗЕЙ ИЗОБРАЗИТЕЛЬНЫХ ИСКУССТВ

ВЫСТАВКА ПРОИЗВЕДЕНИЙ АЛЕКСАНДРА КРУГЛОВА 
(г. Санкт-Петербург) 
«У БАБУШКИ В ДЕРЕВНЕ». ЖИВОПИСЬ. ГРАФИКА. ФАРФОР. 
Работает с 14 июля

Александр Сергеевич Круглов родился в  1952 
году в Ленинграде. В 1976 году окончил  отделение 
художественной керамики и стекла Ленинград-
ского высшего художественно-промышленного 
училища им. В. И. Мухиной (ныне – Санкт-Петер-
бургская государственная художественно-про-
мышленная академия имени А. Л. Штиглица). Три 
десятилетия проработал в Новгородской обла-
сти на Бронницком заводе фарфоровых изделий 
«Возрождение» как художник, а затем – главный 
художник. Является членом Санкт-Петербургского 
отделения Союза художников России. Участник 
всесоюзных, республиканских, зональных и вы-
ставок и других выставок в Санкт-Петербурге, Мо-
скве, Великом Новгороде, Вологде, Мурманске. В 
последнее время работает в области живописи и 
графики. 

Его рисунки и ак-
варели экспониро-
вались на выставках 
«Весь Петербург» в 
Манеже и «Биеннале 
графики» в Санкт-Пе-
тербурге. 

На выставке в Орле 
будет представлено свыше сотни произведений 
живописи, графики и фарфора из коллекции ав-
тора. Это пейзажи, натюрморты, портретные и 
жанровые зарисовки, созданные по  впечатле-
ниям от поездок в орловскую деревню Красный 
Рог к бабушке Ксении Егоровне. «Теперь в этом 
красивом месте никто не живет. Так что выставка 
является памятником одной Деревне», – говорит 
Александр Круглов.

«ДУША ДОМОТКАНОГО КОВРА»
Выставка традиционных ковров Орловского края XX века 
(из фондов музея и частных коллекций).

Выставка работает с 14 по 30 июля 2017 года.

Выставка посвящена ковроткачеству – яркому 
явлению в традиционном народном искусстве 
Орловского края. 

В экспозиции планируется представить ковры 
ХХ века с растительным узором и геометрическим 
орнаментом. Они созданы на вертикальном ста-
не (ковры цельные) и на горизонтальном (ковры 
сшивные). Это экспонаты из фондов музея, со-
бранные сотрудниками по различным селениям 
Орловской области. Ковры, ковровые дорожки, 
домотканые половики – это не только предметы 
быта, но и произведения искусства. Особый раз-
дел на выставке отведен ливенским ковровым 

изделиям, часть из них – из 
личной коллекции ливенского 
краеведа Сергея Михайловича 
Кузнецова, исследователя мест-
ных традиционных промыслов. 
По просьбе музея он также до-
полнительно собрал для экспо-
нирования на  выставке харак-
терные ковровые образцы по 
деревням Ливенского района, 
что еще больше обогатит наше 
знакомство с традиционными навыками этого 
особо коврового региона области.

КОМПАНИЯ «АРТГИТ» ПРЕДСТАВЛЯЕТ 
УНИКАЛЬНЫЙ ВЫСТАВОЧНЫЙ ПРОЕКТ 

«РАПСОДИЯ СТРАСТИ» 
САЛЬВАДОР ДАЛИ & ПАБЛО ПИКАССО

Выставка работает с 6 сентября по 29 октября
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* Mediascope, Radio Index — Россия (города с населением 100 000 и более чел.), 
июль — декабрь 2016, Daily Reach (Пн-Пт, 06ч-24ч) радиостанций среди населения 12 лет и старше. Метод измерения — телефонные интервью.






